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UM MERCADO QUE NAO PARA DE

EVOLUIR

O aftermarket vive um momento de
transformagdo. O crescimento da frota, os
investimentos da industria, a chegada de
novas tecnologias e um consumidor cada
vez mais exigente estdo mudando a forma de
fazer negdcios. Em um mercado que evolui
nessa velocidade, conhecimento deixou de ser
diferencial. Passou a ser requisito para quem
deseja crescer e permanecer competitivo.

Nesta edigdo, mostramos por que o
Nordeste vem assumindo um papel cada
vez mais relevante no cendrio automotivo
nacional. A regido cresce acima da média
do Pais, atrai novos investimentos, amplia
sua capacidade industrial e fortalece a
cadeia de reposigdo. Esse movimento ajuda
a explicar a importancia da Autop 2026, que
reline empresas, marcas e profissionais para
discutir os rumos do aftermarket.

Outro tema em destaque ¢é a
eletromobilidade. Os veiculos eletrificados
ja fazem parte da realidade brasileira e
comegam a transformar toda a cadeia
automotiva. Distribuidores,  varejistas,
oficinas e reparadores passam a conviver
com novos desafios e oportunidades que
exigem atualizagdo constante. Na mesma
direcdo, a entrevista com a Rede JS mostra
como gestdo, tecnologia e desenvolvimento
de pessoas se tornaram pilares para sustentar

0 crescimento dos negécios.
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Também acompanhamos os bastidores
do automobilismo nacional. Na coluna de
Nond Figueiredo, a fase internacional da
Cobra Racing Team revela que planejamento,
adaptagdo e evolugdo caminham juntos
quando o objetivo é alcangar novos patamares.
Uma reflexao que dialoga diretamente com a
realidade das empresas e dos profissionais do
aftermarket.

As feiras de negécios também ganham
destague. Mais do que vitrines de
langamentos, consolidaram-se como espagos
de relacionamento, atualizagdo profissional e
geragéo de oportunidades. E nesse ambiente
que o Balcdo Automotivo realiza o Workshop
Vendedor de Alta Performance, no dia 21 de
agosto, as 19 horas, no Foyer do Centro de
Eventos do Ceard, durante a Autop 2026. Com
0 apoio institucional do SSA-CE, o encontro
reunird especialistas e profissionais para
discutir vendas, atendimento, relacionamento
e desenvolvimento profissional.

Todos os caminhos desta edigdo levam
a mesma reflexdo: o aftermarket brasileiro
estd mudando em ritmo acelerado. As
oportunidades crescem na mesma velocidade
para quem investe em conhecimento,
inovagao e relacionamento.

Boa leitura e nos encontramos na Autop 2026!
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Com HG Nakata, seu estoque tem sempre alta performance
para oferecer aos seus clientes. Pode contar!

Leve para o seu balcéo a forga, o conforto e a seguranca do 1° amortecedor pressurizado
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COBREQ LEVA CAPACITACAO TECNIQA AO
NORTE E NORDESTE COM UNIDADE MOVEL PHINIA ANUNCIA NOVO VICE-
A Unidade de Treinamento Mével (UTM) passa a contar com a participagéo PRESIDENTE GLOBAL DE AFTERMARKET

da Cobreq, ampliando a presenga da marca nas regides Norte e Nordeste.
Em parceria com a Franap Representagdes e outras industrias, o projeto

levara treinamentos, demonstragdes praticas e suporte técnico a 11 Daniel Griffin (foto) é o novo vice-
estados. A iniciativa aproxima fabricantes, distribuidores, oficinas e [ESTEEE N ERE R EG
reparadores, reforcando a qualificagdo profissional e a seguranga na da PHINIA. O executivo, que

reparagao automotiva. assumiu o cargo em julho, sucede

Neil Fryer e tera a missdo de
liderar a estratégia global da area,
fortalecendo o relacionamento
com clientes e parceiros.

Com experiéncia nos setores
automotivo e de reposicao, Griffin
também sera responsavel por
impulsionar o crescimento e a
competitividade dos negécios.

CHAMPION ESCLARECE
IMPACTOS DO ETANOL NA
GASOLINA NOS MOTORES

0 aumento do teor de etanol na gasolina motivou a Champion
a esclarecer os principais impactos da mudanga sobre o
funcionamento dos motores. Segundo a marca, fatores
como tecnologia embarcada, calibragao eletronica e estado
de conservagdo do veiculo influenciam diretamente o
desempenho. A recomendagdo é manter o sistema de ignicao
em dia e realizar um diagnéstico técnico sempre que houver
alteragdes no funcionamento.

TAKAO LANGA IA NO WHATSAPP ELRING RENOVA MASCOTE E

E INOVA O SUPORTE TECNICO FORTALECE CONEXAO COMO
AFTERMARKET

Depois de uma completa
reestilizagéo, o mascote
Gnirle passa a representar a
nova fase da comunicacao da
Elring. A atualizag&o integra

a campanha “Junte-se a

nds” e aproxima a marca dos
profissionais da reparagéo
automotiva. O personagem
estara presente em feiras,
treinamentos, convengdes

e agdes com clientes,
reforgando a tradigdo da
empresa aliada a proximidade
com o mercado.

Pioneira no aftermarket
brasileiro, a TAKAO colocou
no ar o Zé Maria, agente

de Inteligéncia Artificial
disponivel no WhatsApp. A
ferramenta responde duvidas
sobre aplicagdes, referéncias
cruzadas e especificagdes
de pegas por texto ou voz,
agilizando o dia a dia de
mecanicos e balconistas. A
novidade amplia o suporte
técnico da marca e reforga
sua estratégia de inovagao.
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RHINO AUTO PARTS CONFIRMA
PRESENGCA E PROMOVE
EXPERIENCIAS EM INTERLAGOS

Quem visitar o estande da Rhino Auto Parts no Suhai Festival de
Interlagos encontrard langamentos, ativagoes e oportunidades
de interagdo com a equipe da marca. Voltada a mecanicos,
aplicadores, proprietdrios de oficinas e entusiastas do setor,
a participagdo busca fortalecer o relacionamento com 0s
profissionais da reparagdo automotiva.

AUTOP 2026 DESTACA PORTFOLIO DAS
MARCAS DO GRUPO TIGER

Com as marcas Tiger Auto, EW Auto e Vipertron, o Grupo Tiger chega
a Autop 2026 exibindo um portfélio com mais de 3 mil produtos para
o mercado de reposi¢do. O estande reunira solugbes em palhetas,
lampadas, chaves de seta, radios automotivos e outros componentes.
A empresa aposta na feira para ampliar o relacionamento com
distribuidores, varejistas e consumidores.

TECFIL APRESENTA LANCAMENTOS
E AMPLIA PRESENCA NA AUTOP

Mais de 100 langamentos em filtros automotivos e a nova linha Max Pro
Utilitarios serdo os destaques da Tecfil na Autop 2026. Além de apresentar
novidades para diferentes aplicagdes, a fabricante promovera uma palestra
sobre manutengédo preventiva e o papel dos filtros no desempenho e na
protecdo dos veiculos. A participagao reforca a presenga da marca junto aos
profissionais da reparagdo e a cadeia de reposicao.

EATON REFORCA ATUAGCAO
E APRESENTA LANCAMENTOS
NA AUTOP

Na Autop 2026, a Eaton destacara sua nova embreagem de 362 mm
para caminhdes leves da linha Delivery, desenvolvida no Brasil. O
estande também reunird solugdes para o mercado de reposicgao,
incluindo componentes hidraulicos, valvulas, produtos de lubrificagao e
a linha ECOBox. A presenca na feira faz parte da estratégia de ampliar a
proximidade com clientes e parceiros do Nordeste.

AUTOP 2026 APRESENTA NOVOS
PRODUTOS DA NTNESNR

Novos cubos e rolamentos de roda para a frota brasileira estardo
entre os destaques das marcas NTN e SNR na Autop 2026. O estande
também oferecera atendimento técnico, dindmicas interativas e agdes
de relacionamento, como roleta de prémios e maquina de brindes. A
participagdo evidencia o foco das marcas em fortalecer sua atuagdo
no mercado de reposigdo automotiva.
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PROMAXBARDAHL REFORCA
MANUTENGAO PREVENTIVA PARA MAIS
SEGURANCA SOBRE DUAS RODAS

No Dia do Motociclista, celebrado em 27 de julho, a Promax Bardahl
destacou que a manutengéo preventiva é essencial para garantir seguranga,
desempenho e maior vida util da motocicleta. A empresa reforca a
importancia da troca correta do dleo lubrificante, da revisdo periddica
de itens como freios, pneus, corrente e suspensao, além da utilizagao de
produtos especificos para motocicletas, contribuindo para uma pilotagem
mais confidvel e eficiente.

DUAS RODAS

POR: REDACAO | FOTO(S): DIVULGACAO

A BorgWarner fornecerd um sistema integrado de transmissao de dupla
embreagem (DCT) para uma fabricante chinesa de motocicletas, com
producdo prevista para 2027. A solugdo redne embreagens, mddulo de
controle hidraulico e software, ampliando a atuagdo da empresa como
provedora de sistemas completos. A tecnologia promete trocas de
marcha mais suaves, maior eficiéncia energética e melhor experiéncia
de pilotagem para modelos acima de 500 cc.

YADEA INAUGURA LOJA CONCEITO

NO RIO E ACELERA EXPANSAO
NO BRASIL

A Yadea inaugurou sua primeira loja conceito no Rio de Janeiro, ampliando sua
estratégia de expansdo no mercado brasileiro de mobilidade elétrica. A unidade
retine showroom, test-ride, assisténcia técnica e pds-venda, além de apresentar
modelos como a Keeness. A empresa também projeta ampliar sua producéo
nacional e fortalecer sua rede de concessionarias e servigos, acompanhando o
crescimento da demanda por veiculos elétricos de duas rodas no Pais.

COBRA PARTICIPA DA FEIRA MOTO
SUDESTE E FORTALECE NEGOCIOS
NO SETOR

Reforgando sua atuagdo no mercado de reposigdo para motocicletas,
a Cobra Rolamentos e Autopegas esteve na 62 Feira Moto Sudeste,
nos dias 24 e 25 de julho, em Campinas (SP). Durante o evento, a
empresa apresentou seu portfélio de motopegas e ofereceu condigbes
comerciais exclusivas, fortalecendo o relacionamento com clientes e
parceiros e ampliando oportunidades de negdcios em um dos principais
encontros do segmento no Brasil.
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RINALDI AMPLIA LINHA SS48 E
FORTALECE ATUAGAO NO SEGMENTO
DE PNEUS SEM CAMARA

A Rinaldi expande a familia
SS48 com as novas medidas
110/70-14TL e 110/70-17
TL, ampliando as aplicagdes
para scooters e motocicletas
de média cilindrada. Os
langamentos fortalecem

a presenga da marca no
segmento de pneus sem
camara (TL), um dos que
mais crescem no mercado
brasileiro, e reforgam o
portfdlio voltado a reposigéo,
com foco em desempenho,
seguranga, durabilidade

e maior cobertura de
aplicagoes.






CAPA /

NORDESTE: A NOVA FORCA
DO MERCADO DE REPOSICAO

Por: Karin Fuchs | Foto(s): Divulgacéo

“ Com economia em expansao, crescimento da frota e forte
avanco industrial, aregiao consolida seu protagonismo como um dos
principais polos brasileiros da reposi¢cao automotiva, impulsionando
inovacao, competitividade e desenvolvimento sustentavel , ’
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CAPA

mercado do Nordeste segue em

ritmo de expansdo. Em 2025, o

Produto Interno Bruto (PIB) da
regido totalizou RS 1,76 trilhdo, registrando
crescimento nominal de 8% em relagdo a
2024. Considerando os Ultimos quatro anos,
a economia nordestina acumulou expansdo
de 26,9%, acima da média nacional, de 26,3%,
segundo o Escritério Técnico de Estudos
Econémicos do Nordeste (Etene/BNB), com
base em dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) e do Banco
Central. Para este ano, o Etene/BNB estima
que o PIB da regido alcance RS 1,88 trilhdo e
ultrapasse RS 2 trilhGes em 2027.

Frota em expansao

0 Nordeste conta com uma frota circulante

Ranieri Leitao - Presidente do Sistema
Sincopegas/Assopegas/Assomotos Ceard (SSA/
CE) e do Sincopegas Brasil

e e O Nordeste vive uma
transformacéo que vai muito
além do crescimento da frota.
Hoje, a regiéio retne escalia,
capacidade de distribuicéo,
novos polos industriais e um
ambiente de negécios que

a coloca entre os principais
mercados estratégicos da
reposi¢cdo automotiva no Brasil”.

Ranieri Leitdo,

presidente do Sistema Sincopegas/Assopegas/Assomotos Cearé (SSA/CE) e do Sincopegas Brasil

superior a 23,7 milhdes de veiculos. Somente
no primeiro semestre de 2026, as vendas de
veiculos novos cresceram 13,2% em relagdo
ao mesmo periodo de 2025, passando de
530.050 para 600.458 unidades. Um dos
principais fatores para esse desempenho
¢ a oferta de crédito. No mesmo periodo, o
volume de financiamentos de veiculos novos
na regido avangou 16,6%, superando outras
regides do Pafs, como o Centro-Oeste (15,3%)
e o Sul (11,8%), de acordo com balango da
Trillia, unidade de negécios da B3.

No Ceard, Estado que sedia a Autop, 0s
emplacamentos de veiculos no primeiro
semestre de 2026 cresceram 17,09% em
comparagdo com 0 mesmo periodo do
ano anterior, totalizando 89.906 unidades,
segundo a Fenabrave.

Reindustrializagao

0 Nordeste também vive um processo
de reindustrializagdo do setor automotivo,

impulsionado por trés polos estratégicos: o
Polo Automotivo de Goiana (PE), onde séo
produzidos quatro modelos da Stellantis e,
mais recentemente, veiculos da Leapmotor,
fabricados em parceria com a Stellantis; o
Complexo Automotivo de Camagari (BA),
que abriga a operagdo da BYD; e o Polo
Automotivo do Ceard (PACE), em Horizonte
(CE), com a presenga das marcas Chevrolet
e MG Motor, considerado a primeira planta
multimarcas do Brasil.

Aftermarket ganha forga

O conjunto de fatores — economia
aquecida, crescimento da frota circulante e
fortalecimento da produgdo automotiva local
— tem consolidado o Nordeste como uma das
regides mais estratégicas para o mercado de
reposicao automotiva.

Segundo Ranieri Leitdo, anfitrido da
Autop, presidente do Sistema Sincopegas/
Assopegas/Assomotos Ceard (SSA/CE) e do
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NORDESTE EM FOCO

Lewton Almeida Fernandes - CE0 da
Newston's Autopegas e diretor Regional do SSA/CE
do Sertdo Central

Sincopegas Brasil, ‘0 mercado de reposi¢do
automotiva do Nordeste apresenta uma
trajetéria  consistente de  crescimento
e ja representa aproximadamente 18%
do faturamento nacional do setor. Mais
importante do que observar apenas uma
taxa anual é compreender a transformagao
estrutural que esta acontecendo na regido.
Temos uma frota crescente, um numero
expressivo de motocicletas e veiculos
comerciais, além de consumidores que
mantém seus veiculos em circulagéo por mais
tempo. Esse cendrio amplia naturalmente a
necessidade de pegas, servigos, manutengdo
preventiva e reparagao’, afirmou.

0 executivo acrescentou que ‘o Nordeste
deixou de ser visto apenas como um
mercado consumidor secundario e passou a
ocupar uma posigao estratégica nos planos
de expansdo da industria, dos fabricantes,
distribuidores e prestadores de servigos. E
uma regiao com escala, capilaridade e grande
potencial de crescimento’, descreveu.

Transformagdao profunda - Lewton
Almeida Fernandes, CEO da Newston's
Autopegas e diretor Regional do SSA/CE do
Sertdo Central, disse que o novo norte do
setor automotivo é a disrupgao, logistica e
0 protagonismo do cliente no Nordeste. “0
mercado automotivo do Nordeste vive um
momento de profunda transformagéo. Assim
COMO 0correu em outros setores da economia
global, 0 segmento de autopegas e servigos
automotivos regional passa por um processo
acelerado de disrupcdo e consolidagdo,
dinamicas que ganharam tragdo total apos
0 periodo pandémico. O cendrio atual exige
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um olhar estratégico que combine eficiéncia
operacional digital com o aproveitamento
de novas fronteiras logisticas no interior da
regiao’, afirmou.

Segundo ele, o mercado automotivo
nordestino  conquistou  maturidade e
independéncia regulatoria de consumo.
“Atualmente, o Nordeste consolidou-se como
um hub estratégico global de energia limpa
e infraestrutura de dados. As perspectivas
de curto e longo prazo sdo impulsionadas
pelo fortalecimento da infraestrutura de
transportes. Grandes obras estruturantes
funcionam como motores de atratividade
industrial,  desenvolvimento  social e
crescimento econémico’, mencionou.

Lewton Almeida Fernandes citou cidades
do interior, como Quixeramobim, onde esta
localizada a sua loja, que exemplificam essa
descentralizagdo. “Essas cidades passaram a
receber ramais da Ferrovia Transnordestina
e projetos de Portos Secos. Essa integragdo
transforma o territério em um setor
fundamental para a logistica nacional de
abastecimento de insumos e escoamento de
produgao, expandindo diretamente o volume
de frotas comerciais na regiaa’, explicou.

Evolucdo consistente - Na avaliagdo
de Rodrigo Tavares, proprietario da RW
Autopegas, em Caucaia (CE), o mercado
automotivo do Nordeste apresentou uma
evolugdo consistente nos Ultimos anos
devido, principalmente, ao crescimento
da frota circulante. “A regido também vem
ganhando relevancia no mercado nacional,
acompanhando o aumento dos veiculos
usados. Ao mesmo tempo, a frota continua
envelhecendo, o que fortalece o segmento de
reposicao e servigos. Acredito que o Nordeste
concentra uma das maiores frotas do Pars,
com idade média superior a média nacional,
reforgando o potencial para manutengédo e
pds-venda’, afirmou.

Para 0s proximos anos, ele prevé que
a tendéncia é de continuidade desse
crescimento. ‘Sustentado pela expansdo
da mobilidade, pelo envelhecimento da
frota e pela chegada gradual de veiculos
eletrificados, a expansdo do mercado deve
continuar, impulsionando a demanda por

pegas mais especificas e por mao de obra
cada vez mais especializada’, descreveu.

Perenidade dos negdcios — Na avaliagao
de Francisco Gomes, consultor e instrutor do
Curso de Balconista de Alta Performance,
‘o crescimento da frota garante perenidade
no nosso negdcio. A nossa frota hoje esta
envelhecida, como na década de 1990,
trazendo muitos negécios para manutengao.
Ao mesmo tempo, nesse ano de 2026, a
gente estd tendo uma grande resposta dos
veiculos novos pela primeira vez em muitos
anos. A gente vai voltar a vender 3 milhdes de
veiculos por ano (previsdo da Anfavea ja para
este ano)”, comentou.

Para ele, “isso garante que a gente vai
ter manutengdo dos antigos pela frota
envelhecida e manutengao futura dos novos
que estdo vendendo agora, mesmo com todas
as dificuldades que o nosso pais enfrenta. O
que a gente precisa fazer é melhorar a gestéo
das oficinas para que ndo seja s6 servigo que
a gente tenha, e sim lucratividade nos nossos
negdcios”, orientou.

Novas exigéncias

Na visdo de Lewton Almeida Fernandes,
a expansdo da frota nordestina reflete
diretamente 0 aquecimento econémico
regionaleainteriorizagdo do desenvolvimento.
‘0 aumento do volume de veiculos leves,
motocicletas e, principalmente, da frota
pesada de carga ligada ao agronegdcio e
a logistica cria uma demanda continua e
resiliente por manutengdo. Essa demanda
qualifica 0 mercado de reposigac’, explicou.

E acrescentou: ‘veiculos com maior

Rodrigo Tavares - Proprietério da RW
Autopegas







NORDESTE EM FOCO

Francisco Gomes - Consultor e instrutor do
Curso de Balconista de Alta Performance

tecnologia embarcada exigem que as
autopegas e oficinas locais invistam
constantemente em atualizagdo técnica e
estoques inteligentes. O crescimento da frota
na regido ndo € apenas quantitativo, mas
qualitativo, consolidando o setor automotivo
como um dos pilares mais estdveis e
promissores da economia do Nordeste para
0S proximos anos’, analisou.

Idade média elevada - Rodrigo Tavares
concorda que o crescimento da frota é um dos
principais fatores que sustentam a expanséo
do mercado de autopegas. “Além do aumento
no ndmero de veiculos em circulagdo, o Brasil
possui uma frota com idade média elevada,
0 que gera uma demanda crescente por
manutengao preventiva e corretiva’, expos.

Esse cendrio, segundo ele, “fortalece
toda a cadeia de reposigdo. A expectativa
€ que essa demanda continue em alta nos
proximos anos, tanto pelo envelhecimento
da frota quanto pela maior complexidade
dos veiculos modernos, que exigem pegas de
maior qualidade e profissionais cada vez mais
especializados para realizar diagndsticos e
reparos’, afirmou.

Ranieri Leitdo contou que a demanda por
reparagao segue aquecida. "0 envelhecimento
da frota, o custo elevado para aquisicdo de
veiculos novos e a necessidade de manter 0s
veiculos em boas condigdes de seguranga e
funcionamento fazem com que o consumidor
procure cada vez mais as oficinas e os
profissionais especializados”, afirmou.

Ele disse também que tem sido observada
uma mudanga no perfil dessa demanda.
‘Os veiculos estdo mais tecnolégicos, com
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sistemas eletronicos e componentes cada
vez mais complexos. Isso exige diagnéstico
preciso, equipamentos adequados, acesso
a informagdo técnica e qualificagédo
permanente da mao de obra. Portanto, ndo
cresce apenas a quantidade de servigos.
Cresce também a exigéncia por uma
reparagdo mais técnica, profissionalizada
e confidvel. Esse é um grande desafio, mas
também uma excelente oportunidade para as
empresas e 0s profissionais da regido’, disse.

A forga da distribuicao

Para Ranieri Leitdo, a distribuigao regional
¢ uma das grandes forgas do aftermarket
nordestino. ‘O distribuidor conhece as
particularidades de cada Estado, mantém
proximidade com o varejo e com o reparador, e
consegue fazer o produto chegar até cidades
onde a logistica é mais complexa. O Nordeste
possui um territorio amplo e mercados com
caracteristicas muito proprias. Por isso, ndo
basta apenas ter o produto; € necessario
ter estoque, agilidade, relacionamento,
inteligéncia logistica e conhecimento da
realidade local’, afirmou.

Segundo ele, os distribuidores estdo
cada vez mais estruturados, investindo
em tecnologia, centros de distribuicao,
capacitagdo de equipes e aproximagdo com
oficinas e varejistas. “Essa evolugdo fortalece
toda a cadeia e demonstra que as empresas
regionais nao sao apenas canais de venda,
mas parceiras estratégicas da industria e
importantes agentes de desenvolvimento do
setor’, sintetizou.

Francisco Gomes falou que “as principais
distribuidoras do Brasil ja fincaram bandeiras
nas principais capitais do Nordeste. E vem
ancorando o seu crescimento, principalmente
no resultado dessa expansdo. Fortaleza
se consolida como a principal capital do
Nordeste hoje em negdcios”, destacou.

Além disso, acrescentou, ‘0 proprio
porto do Pecém, no Estado do Ceard, fez
elevar o PIB do nosso setor e a gente tem
inimeros negdcios surgindo justamente
dessa expansdo e desse crescimento do
Nordeste. A BYD na Bahia, aqui no Ceara
nds tinhamos a Troller e hoje ndés temos
a Chevrolet produzindo na mesma planta

que era da Troller. E um mercado pujante
e eu diria que o segmento de autopegas
ainda é mais aquecido do que o mercado
de veiculos na nossa regido, diante da
disputa e da concorréncia existente entre 0s
players”, analisou.

Grupo Padre Cicero - Gerente Comercial
na Padre Cicero, Leandro Machado, contou
que o mercado automotivo nordestino
evoluiu bastante nos Ultimos anos. “Hoje
0 Nordeste, através do préprio governo,
traz investimentos para essa regido e isso
acaba atuando positivamente para 0 nosso
segmento de autopegas. A gente vé oS
NOSsOS concorrentes, sempre em expansao
abrindo mais lojas, sinal de que o comércio
esta favordvel. A gente sabe que tem altos
e baixos, muitas vezes tem um més que é
melhor que o outro. Aqui na Padre Cicero
ndo temos do que reclamar, 2026 tem sido
positivo, com abertura de lojas e crescimento
no faturamento’, comentou.

Hoje a Padre Cicero tem 43 unidades,
entre atacado e varejo. ‘De Pernambuco ao
Maranh&o, e vamos abrir ainda neste ano
duas ou trés lojas de varejo em Fortaleza.
A gente sempre busca crescer, ndo SO na
capital, mas em outras regides, o que ja
temos feito’, revelou.

Leandro Machado chamou a atengéo para
os eletrificados. “A frota tem crescido e um
ponto de atengao sdo os veiculos elétricos e
hibridos. A Padre Cicero esta comegando a
fazer um portfélio das montadoras chinesas.
Temos que estar atentos. Tem anos em
que a frota aumenta mais e anos com um
crescimento menor, mas fica a questdo da

Leandro Machado - Gerente Comercial do
Grupo Padre Cicero
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manutengao preventiva, que é muita pouca
no segmento da reposicac’, finalizou.

Grupo Autofort - Na andlise de César
Garcia, diretor da Autofort, o mercado
nordestino esta cada vez mais regionalizado.
‘Isso traz novas oportunidades, novos
mercados, novas linhas de produtos. A
Autofort estd em fase de expansdo bem
planejada, em agosto de 2025, abrimos
a unidade no Crato (CE), regido do Cariri,
em margo de 2026, abrimos a unidade de
Campina Grande (PB), e para 2027 esta no
nosso planejamento a abertura de duas
unidades, mas ainda ndo temos definida em
quais regides’, antecipou.

Somando a unidade de Fortaleza, hoje
a Autofort tem trés unidades. “A Autofort é
uma empresa que foca nos nichos, por conta
disso, temos algumas opgdes que a maioria
das empresas ndo tem foca’, afirmou,
acrescentando que ‘o crescimento da frota,
com a variedade de marcas e modelos é
um desafio para toda a cadeia, ja que é
praticamente impossivel ter tudo de tudo.
Por conta disso, percebo muitas empresas

César Garcia - Diretor do Grupo Autofort
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se especializando, ou em marcas ou em
familias de produtos para poder atender
melhor”, concluiu.

Bezerra Oliveira - Com 18 unidades e
abertura prevista de mais duas neste ano,
uma em Sobral e outra em Maracanad,
ambas no Ceard, a Bezerra Qliveira também
segue em ritmo de expansdo. ‘A abertura
das filiais é por posicionamento logistico”’,
sintetizou o diretor Comercial, Marcos
Antonio Nunes Bezerra.

Como caracteristica da sua regiao,
ele contou que, de modo geral, muitas
indistrias e empresas foram para o
Nordeste. “Isso aumentou um pouco 0
crescimento da economia do Estado do
Ceard e a frota foi crescendo também,
e as pessoas que ndo tinham condigdo
de ter um carro novo, passaram a ter um
usado. Fortaleza é uma uma das capitais
brasileiras com maior presenca de veiculos
importados no Brasil, porque o povo aqui é
vaidoso. Eu diria que a frota ndo cresceu
como a gente esperava nos Ultimos trés
anos, porque a propria economia tem uma
retragdo. A manutengao continua existindo,
mas o consumidor esta postergando para
o Ultimo momento’, finalizou.

0 cliente mudou

0 acesso a informagao foi a principal
mudanga do comportamento do consumidor
nos Ultimos anos e as autopegas precisaram
se adequar. ‘O cliente de autopegas esta
mais informado e mais exigente. Antes de
comprar, ele pesquisa pregos, compara
marcas, busca recomendagdes e valoriza
a procedéncia e a garantia dos produtos.
Além do prego, fatores como disponibilidade

Marcos Antonio Nunes Bezerra -
Diretor Comercial da Bezerra Oliveira

imediata, rapidez na entrega e atendimento
técnico passaram a influenciar fortemente a
decisdo de compra. As empresas precisaram
investir em gestdo e qualificagdo. Tornou-se
essencial melhorar a logistica, e acompanhar
aevolugao tecnoldgica dos veiculos”, afirmou
Rodrigo Tavares.

Outro ponto importante  colocado
por ele foi a capacitagdo constante das
equipes comerciais e técnicas. “Os veiculos
atuais utilizam sistemas cada vez mais
sofisticados. Além disso, o mercado passou
a exigir maior agilidade no atendimento,
integragdo com clientes e fornecedores
e um pos-venda mais estruturado para
fidelizar consumidores”, pontuou.

Fim do modelo linear tradicional -
Para Lewton Almeida Fernandes, o perfil
do comprador de autopegas e servigos
automotivos modernizou-se de forma
definitiva. “O cliente atual é muito mais
variado, hiperconectado e exigente em
relagdo ao retorno de seu investimento. A
jornada de compra abandonou o modelo
linear tradicional e agora exige pilares
comerciais bem definidos’, disse, citando:
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Claudio Aratjo - Sccio-proprietério da Exito
Consultoria

Multicanalidade Integrada: “O consumidor
navega fluidamente entre balcdes fisicos,
marketplaces, WhatsApp e e-commerces
especializados”.

Sensibilidade ao Prego: “Existe uma
pesquisa ativa, digital e comparativa de
pregos em tempo real antes da tomada
de decisao”.

Demanda por Consultoria: “0 cliente
ndo busca apenas a peca; ele exige
atendimento técnico consultivo que valide
a aplicagao correta do componente”.

Pos-Venda Ativo: ‘A seguranga na
garantia, na politica de trocas e no suporte
técnico posterior virou fator decisivo de
fidelizagdo”".

Para corresponder a essa mudanga de
comportamento, Lewton Almeida Fernandes
respondeu que as empresas do setor
precisaram reestruturar seus  sistemas
basilares. ‘A adaptacéo bem-sucedida exige
foco total na experiéncia do cliente e a
valorizagdo rigorosa de cada real investido
pelo consumidor. Na pratica, a sobrevivéncia
e 0 crescimento no mercado atual dependem
de equipes de linha de frente capacitadas e
autébnomas para resolver problemas e superar
as expectativas do comprador; atendimento
online eficiente; logistica ultraveloz com
estruturas de entrega rdpida para reduzir
o tempo do veiculo parado na oficina e
superagdo de expectativas, fornecendo valor
agregado que vai muito além do produto
fisico comercializado’, especificou.

Conhecimento - Diante deste cenario,
Francisco Gomes descreveu que o cliente
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hoje estd muito mais informado sobre
as caracteristicas técnicas dos produtos,
seja automovel, seja pega. ‘Ele estd muito
mais informado sobre a procedéncia e as
qualificacdes do fornecedor daquele produto.
Entdo as marcas precisam trabalhar cada
vez mais a sua imagem, a sua forga de
mercado através da sua qualidade. As redes
sociais facilitaram tudo isso, esse acesso
a informagdo criou a ‘era dos sabidos’. O
consumidor estd muito mais informado e
muito mais sabido’, explicou.

Ele defendeu que cabe ao vendedor
dominar o conhecimento técnico para
orientar o cliente, esclarecer duvidas com
qualidade e agregar valor ao atendimento.
Segundo Francisco, 0 consumidor j& tem
acesso a inumeros fornecedores por meio da
internet e pode comprar tanto em lojas fisicas
quanto online. Por isso, o diferencial estd em
oferecer um atendimento personalizado, que
transmita seguranca e ajude o cliente a fazer
a melhor escolha. ‘Mais do que vender um
produto, € preciso apresentar argumentos
que realmente atendam as necessidades do
consumidor. Hoje, nunca foi tdo importante
que o vendedor assuma o papel de consultor,
tornando-se um facilitador da decisdo de
compra. Afinal, o cliente pode comprar
sozinho, sem a ajuda de ninguém. O que faz a
diferenca é a experiéncia e a confianga que o
vendedor é capaz de proporcionar”, afirmou.

Mas a adaptagdo nao esta sendo rapida.
‘O que precisa para essa adaptagdo, que
esta ocorrendo e de forma muito lenta, € um
processo de qualificagdo. Dentro do nosso
mercado ainda estd muito enraizado o jeito
antigo de fazer, que é esperar pela demanda
e hoje no nosso mercado se destaca quem é
ativo em procurar um negécio na venda do
automavel, ou seja, na venda da pega. Essa
proatividade faz toda a diferenga no resultado
final’, concluiu.

Desafios e oportunidades para
o reparador independente

Como oportunidade, Claudio Aradjo,
sdcio proprietario da Exito Consultoria, falou
sobre o envelhecimento da frota. “Isso gera
uma grande oportunidade para o reparador
independente porque a demanda aumenta.

Agora ele precisa entender qual é o novo
comportamento desse consumidor; que ele
esta com menos capacidade de compra, ele
esta endividado. Mas ele necessariamente
precisa consertar o veiculo dele, porque
muitas vezes o veiculo é o seu meio de
trabalha’, afirmou.

Segundo ele “A oficina hoje tem que estar
preparada para receber o cliente com mais
problemas no veiculo, porque a frota estd
envelhecida, mas ao mesmo tempo com
menos dinheiro para gastar. Entdo uma dica
€ estar um pouco mais capitalizada para
financiar o cliente. Um pouco mais preparada,
com paciéncia, porque o cliente chega com
aquela bucha e ele precisa resolver’, orientou.

E quanto maior a curva de envelhecimento
da frota, maior a demanda na oficina,
por outro lado, a oficina precisa estar
estruturada. “Os donos de oficinas ndo tém
problema de demanda, a questdo é que
quando ele insere a gestdo no negoécio, ele
comega a entender que cada oficina tem
um perfil de cliente especifico. Quem quer
atender todo mundo, ndo atende ninguém.
Um problema que acontece muito é que a
oficina cresce muito rdpido, mas ndo cria
estrutura para crescer. Entdo isso é uma
reflexdo muito importante para o dono da
oficina”, finalizou. Claudio Araljo estara na
Autop apresentando palestras e circulando
nos estandes dos parceiros, trocando ideias,
levando algumas dicas e informagdes. ‘A
ideia € ficar disponivel para todo mundo que
vem para 0 Autop’, afirmou.

Evolug@o tecnoldgica - Para 0 empresério
Claudio Holanda, da oficina Sertoes Off Road,

Claudio Holanda - Empresirio da oficina
Sertdes Off Road
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@ O crescimento da frota e o envelhecimento dos veiculos
fazem do Nordeste um dos mercados mais promissores
para a reposi¢cao automotiva. A demanda existe e continuara
crescendo para quem estiver preparado para atendé-la’.

Rodrigo Tavares, proprietario da RW Autopecas

em Fortaleza (CE), os principais desafios s&o
acompanhar a rapida evolugdo tecnoldgica
dos veiculos. “Além de enfrentar a escassez
de méao de obra qualificada, que hoje afeta
nao apenas o setor de reparagdo automotiva,
mas praticamente todos os segmentos
da economia. Encontrar profissionais
capacitados e comprometidos tem sido uma
das maiores dificuldades das oficinas. Além
disso, os veiculos atuais possuem sistemas
eletronicos cada vez mais complexos,
incluindo modelos hibridos e elétricos,
0 que exige investimentos constantes
em equipamentos, informagdo técnica e
capacitagao da equipe”, explicou.

Por outro lado, ele disse que ‘esse
cendrio cria uma grande oportunidade para
as oficinas que investem em qualificagao,
tecnologia e exceléncia no atendimento. O
cliente valoriza cada vez mais empresas que
conseguem realizar diagndsticos precisos,
oferecer transparéncia e entregar servicos
com qualidade e seguranca’, concluiu.

Veiculos modernos - Wellington dos
Santos Mendonga, proprietdrio da WM Service
Car, em Fortaleza (CE), disse também que o
maior desafio hoje é acompanhar a evolugdo
da tecnologia. “Os carros estdo cada vez

Wellington dos Santos Mendonga
Proprietdrio da WM Service Car
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mais eletrénicos, entdo quem nao investe em
conhecimento e equipamentos acaba ficando
para tras. Por outro lado, essa também € a
maior oportunidade. O reparador que estuda,
faz um diagndstico correto e entrega um
servico de qualidade se destaca no mercado,
conquista a confianga do cliente e consegue
cobrar pelo valor do seu conhecimento, ndo
S0 pela mao de obra’, descreveu.

Com a tecnologia, Wellington dos Santos
Mendonga falou que mudou também o perfil
do cliente. “Ele estd ficando mais seletivo,
quando ele vem, ele quer ter um atendimento
diferenciado. O cliente passou a ser mais
exigente tanto na qualidade do servigo
quanto na parte técnica, na transparéncia e
na estrutura fisica da oficina. Hoje o cliente
usa os recursos disponiveis para tirar ddvidas
de terceiros. Os proprietarios de oficina estédo
enfrentando um cliente mais exigente e que
questiona muito mais. Até na negociagdo
de pagamento, a gente tem que estar muito
seguro sobre a questdo da cobranga, da
negociagaa’, comentou.

Para se adaptar, 0 empresario investe em
qualificagdo. ‘O que a gente estd fazendo
para se adaptar, e ja faz alguns anos, € buscar
treinamento e participar de palestras que
incluem gestdo - ndo sé financeira, mas
que envolve pessoas, 0 escritdrio, o patio
e a logistica. Gestdo nada mais é do que
estratégia. Entdo hoje o que buscamos é nos
capacitar cada vez mais, tentar acompanhar
0 mercado. Aqui tem a Assopegas, que eu
chamo de minha casa e temtodo esse amparo,
e a ajuda do Claudio Araujo. Participamos
também de treinamentos em outros estados
e estamos constantemente nos atualizando
com base em estudos. Entdo, o que mais
fazemos hoje é se atualizar no mercado, € a
busca incansavel de conhecimento’, finalizou.

Integragao entre os diferentes
elos da cadeia

Nas palavras de Ranieri Leitdo, 0 mercado
nordestino evoluiu em profissionalizagao,
organizagdo empresarial e capacidade de
investimento. “Varejos, distribuidores, oficinas
e empresas de servicos vém adotando
novas tecnologias, aprimorando a gestdo,
capacitando suas equipes e compreendendo
melhor a importancia da experiéncia do
cliente’, informou.

Outro ponto colocado por ele foi a
integracdo dos players. “Também avangamos
na integragdo entre os diferentes elos da
cadeia. Hoje existe mais didlogo entre
industria, distribuicdo, varejo e reparagdo,
além de uma participagdo mais ativa das
entidades representativas na defesa e no
desenvolvimento do setor”.

Para o futuro, ele vislumbra perspectivas
muito  positivas. “A  frota continuara
demandando manutengdo, enquanto a
transformagao tecnoldgica dos veiculos abrira
novos campos de atuagdo. Haverd espago
para empresas preparadas para trabalhar com
eletronica embarcada, diagndstico, gestdo
de dados, novos modelos de mobilidade
e solugbes sustentdveis. Entretanto, o
crescimento precisara ser acompanhado por
investimento em qualificagdo profissional,
inovacdo, sucessdo empresarial e melhoria
da gestdo. O futuro serd promissor, mas
exigird preparagao’, ponderou.

Razoes para investir no
aftermarket nordestino

A primeira razao é o tamanho do mercado,
respondeu Ranieri Leitdo. ‘O Nordeste relne
nove estados, uma populagdo expressiva,
uma frota relevante e milhares de empresas
e profissionais que movimentam diariamente
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a cadeia da reposicdo e da reparagdo
automotiva. A segunda é o potencial de
expansdo. Ainda existem muitos municipios
e microrregides com demanda crescente
e espago para novas marcas, produtos,
servigos e modelos de distribuicaa’, afirmou.

Ele citou também a forga do
empresariado nordestino. “Temos empresas
consolidadas, profissionais comprometidos
e uma cultura de relacionamento muito
presente nos negocios. Quem investe na
regido e constroi parcerias de longo prazo
encontra um mercado receptivo e com
grande capacidade de fidelizagdo. Além
disso, a diversidade da frota, a presenga
marcante das motocicletas, o crescimento
dos veiculos comerciais e as longas
distancias entre 0s municipios geram uma
necessidade continua de manutengdo
e reposigdo. Investir no aftermarket
nordestino é estar presente em um mercado
que ja é relevante e que ainda possui um
enorme potencial a ser desenvolvido’,
ressaltou o executivo.

Contribui¢ao do Sebrae/CE
para o desenvolvimento do
setor automotivo

Por Alci Porto, diretor Técnico do Sebrae/CE

O aftermarket automotivo brasileiro
¢ formado, em sua maioria, por micro e
pequenas empresas que movimentam a
economia, geram empregos e sustentam
uma cadeia essencial para a mobhilidade do
Pais. Segundo o Anudrio do Comércio de
Autopegas, 0 segmento atende a uma frota
de aproximadamente 70 milhdes de veiculos
e reline mais de 71 mil estabelecimentos
varejistas, evidenciando sua importancia
econdmica e social.

0 Sebrae/CE atua de forma continua para
fortalecer a competitividade das micro e
pequenas empresas que compdem a cadeia
de reposicdo automotiva. Nossa estratégia
vai além do apoio a eventos: desenvolvemos
acdes integradas de qualificagdo empresarial,
inovagdo, acesso a mercados, formagdo de
liderangas e estimulo ao associativismo.
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Alci Porto - Diretor Técnico do Sebrae/CE

Em parceria com a ASSOPECAS, apoiamos
iniciativas que ampliam a capacidade
competitiva das empresas cearenses, como
a Autop, missdes empresariais, programas de
formagdo gerencial, produgdo de conteldo
especializado, semindrios técnicos e agoes
voltadas a inovagdo e a transformagdo
digital. Também incentivamos a aproximacao
entre pequenos negocios e startups, criando
um ambiente propicio ao desenvolvimento de
solugdes para os desafios do setor.

Nossa atuagdo tem um propdsito claro:
preparar as empresas para o0s desafios de um
mercado em constante evolugdo, ampliando
sua produtividade, capacidade de inovagdo e
insercdo em novos mercados. Acreditamos
que o fortalecimento do setor automotivo
passa pela cooperagdo entre instituigdes,
entidades empresariais e empreendedores.
E dessa unido que surgem empresas mais
competitivas, negdcios mais sustentaveis e
um aftermarket cada vez mais forte para o
Ceard e para 0 Brasil.

0 Ceara como polo de negdcios
e o papel da Autop

Por Ranieri Leitdo, presidente do SSA/CE

0 Ceard ocupa uma posigdo estratégica
no Nordeste. Sua localizagdo, infraestrutura,
capacidade logistica, ambiente empresarial e
vocagdo para 0 comeércio e 0s servigos fazem
do estado um importante polo de negdcios
para toda a regido. Fortaleza, por sua vez,
consolidou-se como um centro de conexdo
entre empresarios, profissionais, entidades e
investidores.

Nesse contexto, a Autop exerce um
papel fundamental. Realizada pelo Sistema
Sincopegas Assopegas Assomotos — SSA-
CE, a feira nasceu no Ceard, mas tem
alcance nacional. E uma plataforma de
negécios, relacionamento, conhecimento e
desenvolvimento do aftermarket.

A Autop aproxima a industria da
distribuicdo, do varejo e da reparagao;
apresenta novas tecnologias; estimula
a qualificagdo profissional; fortalece as
empresas regionais e evidencia para o Brasil a
capacidade e a forga do mercado nordestino.

Em 2026, a feira reunird cerca de 300
estandes, mais de 500 marcas e uma
expectativa superior a 40 mil visitantes
profissionais. Esses nimeros demonstram a
confianga do mercado e a relevancia que o
evento conquistou.

Mais do que realizar uma feira, queremos
deixar um legado para o setor. A Autop
promove oportunidades, gera negdcios,
dissemina conhecimento e contribui para
preparar as empresas e 0s profissionais para
as transformagdes do mercado. E o Ceara
mostrando ao Brasil que o Nordeste ndo é
apenas umaregiao de grande potencial: € uma
regiao preparada, estratégica e protagonista
do aftermarket brasileiro.

Algumas razoes para investir
no aftermarket nordestino

Frota em crescimento: A frota do
Nordeste supera a marca de 23,7 milhdes
de veiculos e segue crescendo. Segundo
Francisco Gomes, ‘a nossa frota estd
envelhecida, como na década de 1990, ao
mesmo tempo, pela primeira vez em muitos
anos, a gente vai voltar a vender 3 milhdes de
veiculos por ano (previsdo da Anfavea jé para
este ano)’, afirmou.

u

Para Lewton Almeida Fernandes, ‘o
aumento do volume de veiculos leves,
motocicletas e, principalmente, da frota
pesada de carga ligada ao agronegdcio e
a logistica cria uma demanda continua e
resiliente por manutengdo. Essa demanda
qualifica o mercado de reposigaa’, explicou.
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Mercado consumidor em expansao:
O segmento de reposigdo automotiva
do Nordeste apresenta uma trajetdria
consistente de desenvolvimento e ja
representa  aproximadamente 18% do
faturamento nacional do setor. “O Nordeste
deixou de ser visto apenas como um
mercado consumidor secunddrio e passou a
ocupar uma posicao estratégica nos planos
de expansdo da indUstria, dos fabricantes,
distribuidores e prestadores de servigos.
E uma regido com escala, capilaridade e
grande potencial de crescimento’, descreveu
Ranieri Leitdo.

Rodrigo Tavares concorda com expansao.
‘0O mercado automotivo do Nordeste
apresentou uma evolugdo consistente nos
dltimos anos devido principalmente ao
crescimento da frota circulante. A regido
também vem ganhando relevancia no
mercado nacional, acompanhando 0 aumento
dos veiculos usados. Acredito que o Nordeste
concentra uma das maiores frotas do Pars,
com idade média superior a média nacional,
reforgando o potencial para manutengédo e
pds-venda’, afirmou.

Distribuicdo  regional  fortalecida e
expansao para o interior: Hoje, os principais
polos de distribuigdo e comércio de autopegas
na regido estdo localizados em Recife (PE),
Salvador e Feira de Santana (BA), e Fortaleza
(CE). As grandes distribuidoras e grupos de
autopegas nordestinos ja estdo consolidados
e a regido também atraiu distribuidoras de
outras regides, conforme relatou Francisco
Gomes, ‘as principais distribuidoras do
Brasil ja fincaram bandeiras nas principais
capitais do Nordeste, e vém ancorando o seu
crescimento, principalmente no resultado
dessa expansaa’, destacou.

César Garcia destacou a regionalizagao.
‘0 mercado nordestino esta cada vez mais
regionalizado. Isso traz novas oportunidades,
novos mercados, novas linhas de produtos’,
especificou.

Ambiente  favordvel  para  novos
investimentos: Pelo Indice FIEC de Inovag&o
dos Estados 2025, 0 Nordeste passou a ocupar
0 3° lugar no ranking regional, superando
0 Centro-Oeste. O Sudeste mantém a
lideranga, sequido do Sul. O Nordeste ocupou

0 2° lugar em Sustentahbilidade Ambiental,
principalmente pela sua capacidade de gerar
energia renovavel.

Entre os estados do Nordeste,
Pernambuco e Ceard se destacam na
evolugdo de maturidade do ambiente de
inovagao e na estratégia de desenvolvimento
em Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo. Segundo
artigo do SiDi, um dos principais Institutos de
Ciéncia e Tecnologia do Brasil, cinco pilares
reforgam o potencial crescente do Nordeste
como um centro estratégico da Industria 5.0
e sustentabilidade no Brasil, sdo eles:

- Ecossistemas e redes locais de
inovagéo vibrantes;

- Acesso a recursos financeiros
dedicados, como o Inova PE;

- Disponibilidade de talentos técnicos e
industriais qualificados;

- Agenda ESG forte, com impacto social e
reputagéo global;

- Alinhamento com prioridades
governamentais de CT&l regional.
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REDE JS INVESTE EM GESTAO, TECNOLOGIA
E PESSOAS PARA ACOMPANHAR A
EVOLUGCAO DO MERCADO DE PESADOS

Com mais de trés décadas de atuagdo na distribuigdo de pegas para veiculos
pesados, a empresa amplia os investimentos em capacitagéo, tecnologia e
relacionamento para acompanhar as transformagées do aftermarket

om 36 anos de fundagéo, a Rede JS construiu sua histéria na

C distribuicdo de pegas para veiculos pesados. O crescimento

da empresa veio acompanhado da expansao para diferentes

regides do Pais, mas o foco agora vai além da abertura de novas

operagdes. A prioridade é fortalecer a gestéo, investir em tecnologia

e desenvolver pessoas para acompanhar um mercado que muda em
ritmo acelerado.

Essa visdo foi compartilhada pelo CEQ Wellington Pablo de
Almeida Brito (Pablo Show) e pelo diretor comercial Anderson Moraes
dos Santos durante entrevista ao Podcast do Balcdo Automotivo.
Na conversa, 0s executivos falaram sobre os desafios do setor e
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defenderam que o futuro do aftermarket passa por gestéo, eficiéncia
operacional e relacionamento.

O CLIENTE MUDOU

Depois da pandemia, 0 comportamento do cliente também mudou.
Segundo Anderson, manter o caminhdo rodando ficou ainda mais
importante, aumentando a cobranga por disponibilidade de pegas,
rapidez na entrega e atendimento técnico. ‘O caminhdo é uma
ferramenta de trabalho. Se ele para, alguém deixa de faturar. Por isso,
o cliente procura muito mais do que prego. Ele quer seguranga na
aplicagdo da pega e uma solugéo rapida”.






DISTRIBUIDOR

REDE JS

Ele observa que o mercado também passou a aceitar novas
marcas com mais facilidade, desde que entreguem qualidade e
respaldo técnico. Para distribuidores e fabricantes, isso abre novas
oportunidades, mas também aumenta a responsabilidade de quem
orienta a compra.

RELACIONAMENTO CONTINUA FAZENDO
DIFERENGA

ARede JS cresceu valorizando a proximidade com clientes, oficinas,
transportadoras e fabricantes. Para Pablo, esse continua sendo um
dos diferenciais da empresa. “Relacionamento ndo é apenas vender.
E entender a necessidade do cliente e estar preparado para resolver
o0 problema dele”.

Segundo Anderson, mesmo com o avango do comércio eletronico
e das plataformas digitais, a confianga construida ao longo dos anos
continua sendo decisiva na escolha de um fornecedor.

GESTAO SERA 0 DIFERENCIAL

Poucos assuntos apareceram tanto durante a entrevista quanto
a gestéo.

Na avaliagdo dos executivos, inteligéncia artificial, novas
tecnologias e a reforma tributdria vao exigir empresas mais
organizadas, com processos bem definidos e decis6es baseadas em
indicadores. ‘A diferenga estara cada vez menos no prego e cada vez

mais na eficiéncia da gestdo’, resume Pablo.

Para ele, quem investir em planejamento, desenvolvimento
de pessoas e melhoria dos processos estard mais preparado
para competir.

TECNOLOGIA A SERVICO DAS PESSOAS

A tecnologia também faz parte dos planos da Rede JS. A empresa
investe em inteligéncia artificial, automagao e ferramentas que
agilizam a identificagdo de pegas e ddo mais precisao ao atendimento.

Mas Pablo faz questdo de destacar que nenhuma tecnologia
substitui uma equipe preparada. Por isso, a formagéo de consultores,
o treinamento constante e o desenvolvimento de liderangas seguem
entre as principais prioridades da empresa.

SUCESSAO PREOCUPA O SETOR

A sucessdo nas empresas familiares também entrou na pauta.
Para os executivos, muitos empresdrios ainda tém dificuldade em
despertar o interesse dos filhos pelo negdcio, justamente em um
momento de tantas oportunidades para o aftermarket. “Precisamos
parar de falar mal do nosso préprio segmento. E um mercado que
continua oferecendo oportunidades para quem investe em gestéo e
acredita no futuro”.

DE OLHO NO FUTURO

Para a Rede JS, o mercado de reposi¢do para veiculos pesados
continuard crescendo, impulsionado pela forca do transporte
rodoviario no Brasil. O desafio serd acompanhar essa evolugdo com
empresas mais eficientes, equipes preparadas e uma gestao cada vez
mais profissional.

Essa é a diregdo escolhida pela empresa: investir em pessoas,
tecnologia e compartilhamento de conhecimento para seguir
crescendo junto com o mercado.

Assista ao podcast
Confira a entrevista completa com os executivos da Rede JS
no canal do Balcdo Automotivo no YouTube.

ESTE PODCAST E UM PATROCINIO DE:
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VEICULOS ELETRICOS ACELERAM MUDANGCAS
NO SETOR E ABREM NOVAS OPORTUNIDADES
PARA TODA A CADEIA AUTOMOTIVA

Em entrevista ao Balcéo Automotivo, Marcos Nogueira, COO da GreenV,
analisa a evolugéio da eletromobilidade no Brasil, os desafios da
infraestrutura e o impacto da eletrificagdo sobre distribuidores, varejistas,
oficinas e reparadores

eletromobilidade ja faz parte da realidade do mercado

automotivo brasileiro. O crescimento das vendas de

veiculos eletrificados, impulsionado pela chegada de novas
montadoras e pela ampliagdo da oferta de modelos, vem acelerando
uma transformagdo que vai muito além da indUstria automobilistica.
Distribuidores, varejistas, oficinas, reparadores e prestadores de
servicos também passam a conviver com novos desafios — e,
principalmente, com novas oportunidades.

Para entender como essa mudanga impacta toda a cadeia
automotiva, o Balcdo Automotivo conversou com Marcos Nogueira,
CO0 da GreenV, empresa especializada em solugbes para
eletromobilidade, infraestrutura de recarga e capacitagao profissional.
Durante a entrevista, o executivo falou sobre 0 estagio atual do mercado
brasileiro, explicou os gargalos da infraestrutura, comentou 0s mitos
que ainda cercam os veiculos elétricos e mostrou onde estdo as Marcos Nogueira, COO da GreenV
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principais oportunidades para o aftermarket.

BA: 0 mercado de veiculos elétricos ja pode
ser considerado uma realidade no Brasil?

MN: Sem divida. Ainda estamos em uma
fase de amadurecimento, mas a evolugéo é
muito rapida. Nos Ultimos anos, o consumidor
passou a enxergar o veiculo eletrificado como
uma alternativa real para o uso didrio. A
chegada de novas montadoras acelerou esse
movimento, ampliou a oferta de modelos e
tornou a tecnologia mais acessivel. Hoje, ndo
discutimos mais se o carro elétrico veio para
ficar. Essa etapa ja foi superada.

BA: 0 Brasil esta preparado para acompanhar
esse crescimento?

MN: Evoluimos bastante, principalmente nos
grandes centros, mas existe um caminho
importante pela frente. Hoje ja& encontramos
uma infraestrutura muito melhor do que
havia poucos anos atras, com carregadores
instalados em postos de combustiveis,
shopping centers, hotéis, supermercados
e diversos pontos estratégicos. O grande
desafio agora é ampliar essa cobertura nas
rodovias e em regies onde a frota ainda é
menor. Mais do que aumentar o ndmero de
carregadores, precisamos desenvolver uma
rede inteligente, instalada nos lugares certos
e preparada para acompanhar o crescimento
da demanda.

BA: Ainda existe muito receio em relagido
a autonomia e a infraestrutura de recarga.
Esses medos fazem sentido?

MN: Parte desse receio vem de informagdes
que ficaram no passado. Hoje, o motorista
consegue planejar praticamente toda a sua
viagem utilizando aplicativos que mostram
onde estdo os carregadores, a poténcia
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disponivel e até se aquele equipamento
estd em funcionamento. E claro que ainda
precisamos expandir essa infraestrutura, mas
quem utiliza um veiculo elétrico no dia a dia
ja encontra uma realidade bastante diferente
daquela que existia ha alguns anos.

BA: A desvalorizagao dos veiculos elétricos
continua sendo uma preocupagao?

MN: Esse cendrio mudou bastante. No
comego existia muita inseguranga porque era
um mercado novo e isso refletia diretamente
no valor de revenda. Com o amadurecimento
da tecnologia, a chegada de mais fabricantes
e o crescimento da frota, essa percepgdo
comegou a mudar. O consumidor conhece
melhor o produto e o segmento passa a
encontrar um equilibrio cada vez maior.

BA: Como a eletrificagdo impacta o mercado
de reposigao?

MN: Essa talvez seja uma das maiores
mudangas para o aftermarket. Um veiculo
100% elétrico  possui  muito  menos
componentes sujeitos ao desgaste do que um
veiculo com motor a combust&o. Isso reduz
algumas manutengdes tradicionais, mas abre
espago para novos servigos. O mercado passa
a demandar profissionais especializados em
eletronica embarcada, sistemas de altatensdo,
diagnéstico e manutencéo de baterias. Ndo
significa o fim das oportunidades, mas uma
mudanga importante no perfil dos negdcios.

BA: Onde estao essas novas oportunidades?

MN: A bateria certamente é uma das
principais. O diagndstico da saude da bateria
serd cada vez mais importante, principalmente
no mercado de veiculos usados. Além disso,
existe um enorme potencial na manutengao
desses sistemas e no reaproveitamento

das baterias em aplicagbes estacionarias,
como armazenamento de energia para
residéncias e empresas. Também vemos
oportunidades na instalagdo de carregadores,
na comercializagdo de acessdrios especificos
e até na oferta de infraestrutura de recarga
por oficinas, centros automotivos e lojas de
autopegas.

BA: A qualificagdo profissional passa a ser
um diferencial?

MN: Mais do que um diferencial, passa a ser
uma necessidade. Os veiculos eletrificados
trabalham com tecnologias completamente
diferentes daquelas presentes nos modelos
a combustdo. Sistemas de alta tensdo,
gerenciamento eletronico, softwares e normas
especificas fazem parte da rotina desses
veiculos. Quem investir em conhecimento
agora estara preparado para atender uma
demanda que tende a crescer de forma
consistente nos proximos anos.

BA: Qual é a principal mensagem para
distribuidores,  varejistas, oficinas e
reparadores?

MN: O mercado precisa entender que a
eletromobilidade ndo é mais uma tendéncia
distante. Esse consumidor jd estd nas ruas
e sua participagdo cresce ano apds ano. As
empresas que comegarem agora a investir
em conhecimento, estrutura e novos servigos
estardo mais preparadas para aproveitar
as oportunidades que essa transformagédo
vai gerar. Quem esperar o mercado mudar
completamente podera chegar atrasado. O
futuro da mobilidade ja comegou e toda a
cadeia automotiva precisa fazer parte dele.
au

Assista a entrevista completa
Confira a conversa na integra com Marcos
Nogueira, COO da GreenV, no canal do
Balcdo Automotivo no YouTube.
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O VALORDAS FEIRAS
PARA O MERCADO DE AUTOPECAS

Mais do que vitrines de langamentos, esses encontros impulsionam conhecimento,
conexdes e desenvolvimento profissional

0 Brasil, renomadas feiras do mercado Segundo Fernando Piton, diretor da Unidade

de reposicdo  automotivo  estdo de Negdcios de Aftermarket do Grupo Mobility na

consolidadas, como a Automec (a maior Ameérica do Sul da Eaton, “a Autop € uma oportunidade
delas), a Autopar, a Autop e a Autonor. Sdo nelas Unica para o balconista ampliar seus conhecimentos
que o balconista tem a oportunidade néo s6 de técnicos, conhecer langamentos, entender tendéncias
conhecer as novidades, como também criar do mercado e trocar experiéncias com especialistas
relacionamentos, contribuindo, assim, para o seu do setor. Essa vivéncia fortalece sua capacidade
desenvolvimento técnico e profissional e voltar de atendimento, aumenta sua confianga na
para a loja mais preparado para atender e vender. recomendagdo de produtos e contribui diretamente
E nesta edicdo da Autop nao sera diferente. para seu crescimento profissional e geragao de valor

Fernando Piton - Diretor da Unidadede  para clientes e empresas’, descreveu.
Negdcios de Aftermarket do Grupo Mobility na

. América do Sul da Eaton
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Katarina Polido - Gerente Comercial
da Radnagq

Gerente Comercial da Radnag, Katarina
Polido, disse que é muito importante a
presenga do balconista neste tipo de evento.
“Porque € nesse evento onde ele conhece 0s
produtos e tem o suporte para conhecé-los
tecnicamente, que talvez ele ndo tenha ou
ndo use no seu dia a dia. Hoje o balconista
deixou de ser s6 um vendedor, ele € um
consultor. Entdo, a maioria das pessoas vai
até ele para perguntar, para tirar duvidas.
Quanto mais conhecimento ele adquirir nas
feiras do setor espalhadas pelo Brasil, mais
dominio ele terd sobre o assunto e mais
preparado estard para orientar o cliente,
gerando mais credibilidade e contribuindo
com o crescimento da propria loja onde ele
trabalha ou € dono’, afirmou.

Atualizagao

Nas palavras de Leandro Lucio, gerente
Sénior de Desenvolvimento de produtos
na Valclei, ‘eu acho que Atualizagdo € o
principal objetivo do balconista nas feiras
do setor, como a Autop. Se atualizar na feira
em relagdo aos fabricantes e os produtos
para ter a oportunidade de ofertar as
atualizagées que o fabricante disponibiliza.
Principalmente esse profissional, que tem o
elo direto entre o reparador e o consumidor
final, tem que estar super atualizado para
ndo acabar perdendo vendas por ndo
consequir atualizagdes precisas para 0 seu
cliente”, relatou.
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Senso de pertencimento e a
motivacao

Supervisor Regional na industria Marilia de Auto
Pecas, Tiago Rodrigues, contou que investir na
participacdo da equipe de vendas em eventos do
setor gera um retorno que vai muito além do contato
imediato. “Em primeiro lugar, eventos colocam o
vendedor diante de tendéncias, novos produtos e
tecnologias que ele néo teria acesso no dia a dia
operacional, ampliando seu repertério técnico e sua
credibilidade perante o cliente. Um vendedor que
conhece a inovagao antes do mercado tem poder
de argumento e se posiciona como consultor, ndo
apenas como tirador de pedidos’, descreveu.

Em segundo lugar, disse ele, ‘o networking
em feiras e congressos do setor é uma fonte de
inteligéncia comercial dificil de replicar em outros
canais. RelagOes construidas nesses ambientes
muitas vezes se convertem em parcerias, indicagdes
e até em novos clientes — muitas vezes 0s mesmos
que, cOmo vimos em casos praticos, passam anos
comprando de um fornecedor e sé migram quando
encontram uma alternativa em um evento”.

Por fim, Rodrigues destacou que a presenga
da equipe em eventos fortalece o senso de
pertencimento e a motivagdo. “Vendedores que
se sentem atualizados e conectados com o
mercado tendem a ter maior produtividade e menor
rotatividade, o que porsiséjajustificaoinvestimento.
O retorno, portanto, é simultaneamente comercial
(novos negécios e retengdo de clientes), técnico
(conhecimento de produto) e humano (engajamento
da equipe)’, concluiu.

Investimento em pessoas

Socia e diretora da Latdo Autopegas, em
Fortaleza (CE), para Larissa Pacheco Cavalcante, a
Autop vai muito além da geragdo de negdcios entre
marcas e empresas. ‘O evento é um importante
espago de conexdo, conhecimento, tecnologia
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Leandro Lucio - Gerente Sénior de
Desenvolvimento de Produtos da Valclei

Tiago Rodrigues - Supervisor Regional
da Marilia Auto Pe¢as

Larissa Pacheco Cavalcante - siciae
diretora da Latéo Autopegas, de Fortaleza (CE)
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e inovagdo para todo o setor de autopegas. Na
Latdo Autopegas, acreditamos que o crescimento
sustentavel de uma empresa esta diretamente
relacionado ao investimento em pessoas. Por
isso, incentivamos a participagdo de toda a nossa
equipe na feira, especialmente dos profissionais de
vendas, que mantém contato direto com os clientes
e conhecem, na pratica, suas necessidades,
expectativas e demandas”, afirmou.

Deacordocomela, “ao participaremde umevento
dessa relevancia, nossos colaboradores ampliam
seus conhecimentos, acompanham as tendéncias
do mercado, fortalecem o relacionamento com
fornecedores e parceiros e retornam a empresa
ainda mais preparados para oferecerem solugoes
qualificadas aos nossos clientes’, especificou.

Para finalizar, disse Larissa Pacheco Cavalcante,
‘ja percebemos que a Autop 2026 representa uma
excelente oportunidade para fortalecer parcerias,
identificar novas possibilidades de negdcios e
impulsionar a inovagdo no setor. Para a Latdo
Autopegas, investir na participagdo da equipe
€ investir no desenvolvimento da empresa e na
qualidade do atendimento que entregamos ao

mercado’, concluiu.
Quem ja foi e quem vai na Autop

Por sete vezes, Antonia Darlly de Carvalho S3,
supervisora da Cacau Pneus, autopegas e oficina,
linha leve e pesada, participou da Autop. Em seu
depoimento, ela disse que os aprendizados na
feira fizeram diferenca no seu trabalho. “Entre
eles, habilidades comportamentais, autodisciplina,
pensamento mais critico, otimizagdo de processos,
atendimento melhor ao cliente e mais eficiéncia
Nos processos’, pontuou.

Ela falou também sobre o que mais gosta
da feira. “0O acesso as inovagoes, as palestras,
capacitag@es, visdo de futuro, fortalecimento do
setor e networking presencial com fornecedores
importantes”, afirmou.
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DIAGNOSTICO DE FALHAS NO MODULOEPSE Ar_JALlss
DA CORRENTE DE ASSISTENCIA DA DIREGAO ELETRICA

1. Funcionamento basico do sistema EPS

A direcdo com assisténcia elétrica (EPS - Electric Power Steering) utiliza
um conjunto eletrbnico composto por sensor de torque, unidade de
controle eletronica e um motor elétrico de alto torque.

0 sensor de torque instalado na coluna de diregdo detecta o esforgo
aplicado pelo motorista ao volante e envia essa informagao para a
ECU EPS.

A unidade de controle calcula o nivel de assisténcia necessario e envia
um comando de corrente ao motor elétrico. O torque produzido é
transmitido ao eixo da coluna de direcdo através de um mecanismo de
reducdo, auxiliando o motorista a girar 0 volante com menor esforgo.

2. Integragao com os sistemas do veiculo

0 moédulo da diregéo elétrica utiliza informacGes provenientes da rede
CAN do veiculo para ajustar a assisténcia da diregdo de acordo com as
condicdes de condugao.

Entre os principais sinais utilizados estéo:

- velocidade do veiculo

+ estado de funcionamento do motor

« informag@es do sistema ABS ou controle de estabilidade

Em baixas velocidades a assisténcia € maior para facilitar manobras.
Em velocidades elevadas a assisténcia diminui para proporcionar maior
estabilidade direcional.

== ECM

Comunicagao
pela CAN

Atuador do ABS e unidade
™™ elétrica (unidade de controle)
inal " e Unidade de
Sinal do terque da diregéo controle do
EPS
|  Painel de instrumentos
* Luz de adverténcia do EPS

Sinal do torque

xiliar
awda Motor do EPS

|

Volante de diregéio

3. Diagrama simplificado do
sistema EPS

0 diagrama abaixo apresenta uma
representacgdo simplificada da
arquitetura tipica de um sistema de Tl
direcdo elétrica. Sersor

de torque

[~ Unidade de
controle do EPS]

Sinal do torque
da direcao

2
| SIS
\u ez

Sinal de torque auxiliar

Engrena-

gemde =||= Motor do EPS
redugao

Conjunto da caixa de direcao
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4. Diagndstico através da corrente do motor
A andlise da corrente consumida pelo motor de assisténcia é uma das
ferramentas mais eficientes para o diagnéstico do EPS.

Em condigbes normais:
- volante parado —> corrente préxima de zero
- estercamento leve —> corrente moderada
+ manobras com o veiculo parado/ batente de dire¢do —> picos
elevados de corrente

Esse comportamento pode ser observado através de scanner
automotivo ou mesmo um alicate amperimetro. A variagdo da corrente
geralmente acompanha o torque aplicado ao volante.

5. Interpretacao de padrdes de corrente
Alguns padrdes ajudam a identificar possiveis falhas no sistema:

Erros mais comuns no diagnostico de EPS
Antes de substituir qualquer componente do sistema EPS, sempre
verifique primeiro as condigdes mecanicas da diregéo.

Problemas como pivds travados, terminais de diregdo desgastados ou
desalinhamento da suspensdo podem aumentar o esforgo necessario
para estergar o volante.

Esse aumento de carga faz com que o motor EPS consuma mais
corrente, podendo levar o técnico a interpretar erroneamente o problema
como falha eletronica.

Alguns erros frequentes podem levar a diagndsticos incorretos:

« ignorar problemas mecanicos na caixa de diregao ou suspensao

« substituir o médulo EPS sem verificar alimentagao elétrica ou
aterramentos

+ ndo analisar os parametros em tempo real do sistema

« interpretar qualquer dire¢&o pesada como falha do motor EPS

« ignorar a influéncia da tens&o da bateria no funcionamento
do sistema

« Ignorar falhas em outros sistemas eletronicos que interagem
diretamente com a EPS

Conclusao
A diregdo elétrica exige uma abordagem de diagndstico integrada entre
eletronica e mecanica.

A andlise da corrente do motor de assisténcia, combinada com a
leitura de parametros do sistema e com a inspegdo mecanica da
dire¢do, permite compreender o comportamento real do EPS e
identificar falhas com maior precisdo, evitando substituigées
desnecessdrias de componentes.
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Para esta edigdo, a sua vaga ja esta garantida.
“‘Com certeza participarei. As minhas expectativas
sdo de mais crescimento profissional, participando
de npalestras técnicas, quero conhecer 0s
lancamentos de produtos, fazer conexdes com
fornecedores, que com certeza trardo grandes
resultados, e do ecossistema de inovagao e
tecnologia para trazer as informagbes mais

recentes e relevantes”, finalizou.
Quarta edigao

Vendedor na Ceara Molas, em Fortaleza (CE),
Francisco Glauberto Almeida Alves participou
de trés edigdes da Autop e estd indo para a
quarta. ‘O que eu mais gosto é de encontrar
colegas de profissdo, clientes e o contato direto
com fornecedores tudo no mesmo lugar. Isso
€ muito enriquecedor e define o poder do bom
networking”, comentou.

Ainda segundo ele, ‘quando conversamos
com outras pessoas do nosso segmento na feira,
sempre despertamos alguma ideia que tentamos
colocar em prética no nosso dia a dia, como alguma
atualizagdo tecnoldgica; aperfeigoamos as nossas
praticas de atendimento’, afirmou. Para este ano,
‘eu espero ver alguma novidade do segmento e
assistir alguns treinamentos”, concluiu.

Jair Mendes da Silva Cavalcante, gerente da
Central Auto Pegas, localizada em Senador Pompeu
(CE), também caminha para a sua quarta participagéo
na feira. “A Autop é um mar de aprendizado para as
autopegas e 0s auto centers. Para mim, o que fez
e faz diferenga na feira é conhecer as novidades
do mercado, os conhecimentos em geral e de
negociagdes’, especificou.

Para esta edicdo, ele disse que as expectativas
sdo as melhores. “Principalmente, em rever amigos
e fornecedores do mercado automotivo, firmar
parcerias e trazé-las para os clientes” concluiu.
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Antonia Darlly de Carvalho Sd
Supervisora da Cacau Pneus, Autopegas e
Oficina (linhas leve e pesada)

Francisco Glauberto Almeida
Alves - Vendedor da Ceard Molas, de
Fortaleza (CE)

Jair Mendes da Silva Cavalcante
Gerente da Central Auto Pegas, de Senador
Pompeu (CE)

Terceira edigao

Caio Duarte Cavalcante, o Caio de Jilg,
balconista do grupo Guaxinim Autopegas, em
Mombaga (CE), vai participar da Autop neste
ano pela terceira vez. "E muito aprendizado na
feira, networking, contato direto com fébrica e
distribuidor, poder tirar ddvidas técnicas e conferir
as atualizagbes de mercado. Muitas tendéncias
podem ser conhecidas em primeira méo na Autop.
0 que eu mais gosto da feira é o networking, o
contato direto com a fabrica é uma oportunidade
para ela direcionar as autopegas, mecanicos e
retificas com as atualizagdes do mercado’, relatou.

Ele aproveitou para dar uma dica. “Sdo muitas
marcas novas chegando com o seu catalogo,
entdo, para quem é vendedor o ideal é filtrar as
melhores palestras que a Autop vai proporcionar
para ele poder estudar as novas tendéncias do
mercado e se atualizar sempre em catdlogo.
Quanto mais informagdo o vendedor tiver, maior
serd sua capacidade de vender”, afirmou.

Nesta edigdo, Caio de Jil6 disse que participard
todos os dias da Autop. “A Autopegas Guaxinim
estard com a equipe de marketing dela junto
comigo. Vamos gravar conteddo e passar a semana
todinha buscando informagdes, networking e
filtrando as melhores palestras. A Guaxinim, além
de tudo, pensa também no mecanico. Ela vai juntar
uma caravana, sairdo cinco 6nibus do interior do
Ceard para ir no sabado visitar a Autop também
com a nossa turma”.

Para finalizar, ele disse que a sua expectativa
é que a feira seja muito boa. ‘E a primeira vez que
eu vou acompanhar o evento todo. Sdo muitas
novidades chegando ao mercado. A partir de
2024, o Euro 6 nas caminhonetes novas com o
uso obrigatério do Arla 32. Entdo, vai ter muita
atualizagdo, carro elétrico, carro hibrido, creio que vai
compensar muito. E o Ranieri Leitdo, como sempre,
€ um cara muito organizado e que sabe receber no
evento. Vai ser um evento diferenciado’, concluiu.



SUPLEMENTO ESPECIAL

5 MISSOES DO BALCONISTA
NA AUTOP

Conhecer novos produtos: Aproveitar a oportunidade para
estar a par das novidades do mercado e dos langamentos,
bem como os conceitos técnicos dos produtos para replicar

para os mecdnicos e o cliente final,

Conversar com especialistas: Aprofundar-
se em temas e tirar diuvidas com especialistas
que fazem a diferenga no seu dia a dia e

aprimorar o seu conhecimento profissional;

Participar de uma palestra técnica: A Autop
dispoe de uma agenda de palestras técnicas
com contetdos para refinar o dia a dia dos
mecanicos e vendedores de autopegas;

Buscar solugoes para o dia a dia da loja: No contato e
troca de informagbes com fabricantes, distribuidores e
especialistas, os profissionais das autopegas tém uma
chance de elucidar solugbes que podem ser colocadas em

pratica nas lojas;

Compartilhar o aprendizado com a
equipe: Como nem sempre todos da
empresa podem participar da Autop,
quem participa se transforma em um
agente disseminador para os demais,
potencializando o conhecimento em
diversos campos, entre eles técnico e de

gestdo, de toda a equipe.

Caio Duarte Cavalcante (Caio au
de Jllé) - Balconista do Grupo Guaxinim

Autopegas, de Mombacga (CE)
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ALLISON APRESENTA
TRANSMISSAO 9-SPEED

A nova transmissao automatica 9-Speed foi o principal destaque da
Allison Transmission na LAT.BUS 2026. Com nove marchas a frente
e trés overdrives, a solugao foi desenvolvida para reduzir o consumo
de combustivel e os custos operacionais das frotas. Indicada para
onibus e outros veiculos comerciais, a novidade combina maior
eficiéncia, confiabilidade e facilidade de manutencgao.

KOUBE REFORCA LINHA DIESEL

Para atender as exigéncias dos motores a diesel modernos, a Koube
retne uma linha completa de produtos voltados a limpeza, protegao
e manutengao preventiva. O

portfélio inclui solucbes para

sistema de injegao, filtro de

particulas (DPF), redugéo de

fumaga preta e arrefecimento,

ajudando a aumentar a vida

util dos motores e reduzir os

custos de manutencéo.

ZF AUMENTA LINHA SACHS

Novos kits, discos e platds de embreagem SACHS passam a integrar o
portfélio da ZF Aftermarket para veiculos pesados Euro VI. As novidades
atendem a aplicagdes de caminhdes DAF e Iveco, ampliando a cobertura
da marca no mercado de reposi¢ao com componentes desenvolvidos para
oferecer desempenho, confiabilidade e longa vida dtil.

COFAP AMPLIA LINHA DE JAC INICIA OPERAGAO NO
MOLAS BRASIL

Os primeiros caminhdes da JAC j& comegaram a chegar a rede de

concessionarias no Brasil, marcando o inicio da operagdo comercial

A linha de molas helicoidais da da fabricante no Pais. Os modelos N 9.170,N 13.210 e A 18.290 fazem

1 parte da linha inicial, que contempla veiculos de 9 a 25 toneladas de

Cofap ganho~u um novo cod|~g0 PBT. A empresa também amplia sua rede de atendimento e prepara a
para aplicages em caminhdes estrutura de vendas e pés-venda.

Volkswagen Delivery Euro

IV e Euro V. O langamento
amplia a cobertura da marca
no mercado de reposigao

e mantém os padrdes de
qualidade e durabilidade
exigidos para componentes de
suspensao, contribuindo para
a seguranca e a estabilidade
dos veiculos.
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RANDONCORP AMPLIA REUSO DE
AGUA

MAHLE LANCA NOVO CURSO EAD

Mecanicos e reparadores ja podem acessar gratuitamente 0 novo curso
EAD da MAHLE sobre o motor Diesel Multijet Il 2.0 16V. O treinamento
aborda diagndstico, manutengao e tecnologias presentes em modelos
como Fiat Toro e Jeep Compass, contribuindo para servicos mais
precisos e para a atualizagao técnica dos profissionais da reparagéo.

A meta de reutilizar 100% dos efluentes tratados nas operagoes
fabris foi alcangada pela Randoncorp apés investimentos de
RS 4,5 milhdes em infraestrutura ambiental. O projeto amplia
o reaproveitamento de dgua nas unidades industriais e reforga
as iniciativas da companhia voltadas a economia circular e a
sustentabilidade.

FOTON ACELERA
CRESCIMENTO

Com alta de 138% nos emplacamentos no primeiro
semestre de 2026, a Foton vive o melhor momento desde
o inicio de sua operagdo no Brasil. 0 desempenho foi
impulsionado pela expansao darede de concessionarias
e pelo fortalecimento do portfélio, com destaque para
os caminhdes Aumark S 315 e Aumark S 1217, que
registraram crescimento expressivo nas vendas.

FENATRAN DESTACA
LOGISTICA URBANA

Eletrificagdo, conectividade e novos servigos estardo entre os
principais temas da Fenatran 2026. A feira reunird fabricantes
e fornecedores que apresentardo solugdes para aumentar a
eficiéncia das operagoes de last mile, com veiculos, tecnologias
de gestdo de frotas e ferramentas voltadas a redugéo de custos e
das emissdes.

KS EXPANDE LINHA DE
COMPONENTES

A Motorservice langou novos componentes das marcas KS
Kolbenschmidt, Pierburg e BF para motores das linhas leve e
pesada. O portfélio passa a contar com anéis de segmento,
conjuntos de motor, buchas, bronzinas e anéis de vedacéo para
aplicagbes em veiculos de diversas montadoras, ampliando a
cobertura da empresa no mercado de reposigao.
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AUTOMOBILISMO

Por: Otavio Rocha | Foto(s): Divulgagdo / Marcelo Machado de Melo / Magnus Torquato / Duda Bairros

HISTORICO: VELOCITTA CONSAGRA
PRIMEIRO CAMPEAO ESTRANGEIRO

DATCRBRASIL

O Velocitta foi cendrio de um fim de semana histérico para o automobilismo
nacional: Leonel Pernia conquistou o primeiro titulo estrangeiro da TCR Brasil,
enquanto o Mitsubishi Eclipse Cross dominou as duas corridas da Stock Car

ntre os dias 24 e 26 de julho, o Autéddromo Velocitta, em Mogi

E Guagu (SP), recebeu as principais categorias do automobilismo

nacional. O circuito foi palco do encerramento da temporada da

TCR Brasil, marcada pela celebragdo da familia Pernia: Tiago

venceu sua segunda corrida na categoria e Leonel conquistou o titulo

inédito da competicdo. Na Stock Car, o Mitsubishi Eclipse Cross também

brilhou, com vitdrias de Gaetano Di Mauro na corrida Sprint e de Felipe
Baptista na prova principal.

TCR BRASIL

A 52 e (ltima etapa da TCR Brasil foi marcada por duas corridas
bastante disputadas no Velocitta. Antes da primeira prova, a diferenga
entre o lider Raphael Reis, da W2 Pro GP, e Leonel Pernia, da Honda
Racing, era de apenas trés pontos. Com seu CUPRA Leon VZ, o brasileiro
largou a frente do rival, mas uma saida ruim o fez perder posiges. A partir
daf, passou boa parte da corrida disputando diretamente com Pernia, que
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levou 0 Honda Civic Type R ao pddio ao lado do filho e companheiro de
equipe, Tiago Pernia.

Com a inversdo do grid, as principais disputas da segunda prova
aconteceram no meio do pelotdo. Largando em sétimo, Leonel Pernia
terminou na terceira colocagao. J& Raphael Reis, que partiu em nono,
precisou arriscar para tentar recuperar terreno. Em uma tentativa de
ultrapassagem, danificou o carro e abandonou a corrida. O resultado
confirmou Leonel Pernia como campedo da TCR Brasil, tornando ele o
primeiro piloto estrangeiro a conquistar o titulo da categoria.

Sobre a conquista, Pernia destacou o trabalho da equipe. “Quero
parabenizar a toda a Honda Racing e também ao Raphael Reis, que
fez um grande campeonato. Chegamos ao Velocitta trés pontos atréds
dele e sabiamos que seria uma disputa muito dificil. A equipe fez um
trabalho excelente durante todo o fim de semana e nosso objetivo era
terminar as duas corridas a frente do Raphael. Conseguimos cumprir
essa missao e conquistar meu primeiro titulo da TCR Brasil. Estou
muito feliz com esse resultado.”




AUTOMOBILISMO

NOVOS TALENTOS

A temporada 2026 da TCR Brasil também revelou novos nomes.
Gabriel Moura, de apenas 17 anos, estreou na categoria pela Cobra
Racing Team e mostrou evolugdo ao longo do campeonato. Ao volante
do Audi RS3, encerrou a temporada com 107 pontos e a 112 colocagao
na classificagdo geral. Em Velocitta, chamou atengao pelas disputas com
pilotos experientes, como Raphael Reis e Nelson Piquet.

“Tem sido um ano de muita adaptag&do, meu primeiro ano com o carro
e na categoria. Estamos aprendendo tudo do zero. N6s, como equipe,
estamos evoluindo juntos: eu como piloto e o carro também. Esté sendo
uma fase muito divertida. E o primeiro carro realmente competitivo que
estou pilotando. Estou muito feliz. Estd sendo um ano muito bom e
conquistamos resultados importantes”, afirmou Gabriel Moura.

STOCK CAR

A temporada 2026 da TCR Brasil revelou novos talentos e reforgou o equilibrio da categoria, com
pilotos que passaram a figurar entre os destaques do campeonato

A 62 etapa da Stock Car também teve disputas equilibradas. Na
Sprint, Gaetano Di Mauro levou o Mitsubishi Eclipse Cross a vitdria
com autoridade, seguido por Alfredinho Ibiapina (Toyota Corolla Cross)
e Felipe Fraga (Mitsubishi Eclipse Cross). Na corrida principal, Felipe
Baptista repetiu o desempenho e garantiu mais uma vitdria para o
modelo da Mitsubishi. Felipe Fraga voltou ao pddio, desta vez na segunda
colocagdo, seguido por Arthur Leist (Toyota Corolla Cross).

Outro destaque do fim de semana foi a visita de uma comitiva da
FIA, que apontou a Stock Car como referéncia em gestéo e tecnologia
para 0 automobilismo latino-americano. Durante a programagao, 0s
representantes da entidade acompanharam de perto a organizagao, 0s
protocolos de seguranga e a estrutura operacional do evento, como parte
de um programa voltado ao desenvolvimento do esporte na regido.

COPA TRUCK

Na Copa Truck, os holofotes ficaram voltados para a prova noturna
disputada em Cuiabd (MT), vélida pela 52 etapa da temporada. Na
categoria Elite, Nic Giaffone e Ricardo Alvarez, ambos da R9 Competigdes,
venceram a primeira e a sequnda corridas, respectivamente. Pela Pro, as
vitdrias ficaram com Leandro Totti, da Vannucci Racing, e Danilo Dirani,
da Iveco Usual Racing.

A etapa também marcou o retorno de Débora Rodrigues. Apds anunciar

a aposentadoria no fim de 2025, a piloto voltou ao grid a bordo de um
caminhdo Mercedes-Benz da D+ Motorsport.

au
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ESTA COLUNA E UM PATROCINIO DE:

COLUNA DO

NONO

uando a TCR South America deixa o Brasil e inicia a fase

internacional, muita gente vé apenas a mudanga de pais.

Para quem estd dentro da equipe, porém, a realidade é bem
diferente. E como se comegasse um novo campeonato.

Até aqui, trabalhamos perto da nossa base. Depois de cada corrida,
0s carros voltam para a oficina, fazemos toda a revisdo e preparamos
tudo para o desafio sequinte. A partir de agora, essa rotina muda
completamente. Os equipamentos permanecem fora do Brasil por
meses e parte da equipe também.

Isso significa muito mais do que colocar um caminh&o na estrada.
Existe toda uma operagdo envolvendo documentagéo, alfandega,
transporte e prazos que precisam ser cumpridos. E ainda ha os
imprevistos, que fazem parte desse tipo de operagdo. Por isso,
planejamento nunca é excesso de cuidado; é uma necessidade.

Esse periodo também exige adaptagdo das pessoas. Passar
semanas fora de casa, trabalhando em outro pais e em uma rotina
diferente, faz parte da vida de quem compete internacionalmente.
Ja& vivemos isso outras vezes, mas cada temporada apresenta
desafios préprios.

HORA DE CRUZAR FRONTEIRAS

Na pista, sequimos em uma fase importante de evolugdo. Estamos
no primeiro ano com o Audi RS3 TCR de segunda geragdo e também
acompanhando o desenvolvimento do Gabriel Moura em sua primeira
temporada em uma categoria profissional. Os resultados séo
importantes, mas o crescimento do conjunto é o que realmente vai
fazer diferenga no futuro.

Hoje competimos com apenas um carro, o que reduz a quantidade
de informagdes disponiveis ao longo do fim de semana. Isso torna
cada treino, cada ajuste e cada volta ainda mais valiosos para
entendermos o equipamento e acelerar sua evolugao.

0 segundo semestre também reserva circuitos inéditos para nos.
Antes de cada prova, estudamos o tragado, o asfalto, o clima e todas
as varidveis que podem influenciar no desempenho. O simulador
ajuda o piloto a chegar mais preparado, mas é quando o carro vai para
a pista que o verdadeiro trabalho comega.

Tenho certeza de que toda essa experiéncia vai fortalecer a Cobra
Racing Team. Nosso objetivo continua 0 mesmo: evoluir corrida apds
corrida, entregar cada vez mais aos nossos parceiros e chegar em
2027 com uma equipe mais madura, mais competitiva e pronta para

dar um novo passo.
au






([ T4 quente, t4 frio"  uma brincadeira de adivinhagdo em que alguém
procura um objeto escondido e recebe dicas de que estd “‘quente”
(perto) ou “frio” (longe).

Longe de ser uma brincadeira, este artigo tem como objetivo
abordar as consequéncias provocadas pelo El Nifio nas estratégias
das empresas e no comportamento humano.

- E um ninho? - perguntou o cliente a um vendedor, ao olhar pela
janela do setor de vendas e apontar para uma arvore.

- Sim! E um ninho, porém sem habitantes, pois 0s péssaros que o
construiram foram embora por conta do intenso calor provocado pelos
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efeitos do fendmeno climético El Nifio.

0 El Nifio é 0 aguecimento anormal das dguas do Oceano Pacifico,
que interfere nos ventos e na distribuigdo de umidade no planeta,
provocando secas severas no Norte e Nordeste do Brasil (“td quente”)
e chuvas intensas, com risco de enchentes, na Regido Sul (“ta frio"),
além de forte calor e instabilidade nas regides Sudeste e Centro-Oeste.

Na Regido Sul, ha risco de muita chuva, enchentes e temporais
severos; no Norte e Nordeste, seca, queimadas e incéndios nas
florestas, enquanto a irregularidade das chuvas e as ondas de calor
predominam nas regides Sudeste e Centro-Oeste.




“TA QUENTE, TAFRIO”

El Nifno x impactos na vida dos
trabalhadores

De certa forma, o El Nifio causa estresse, impacta a produtividade,
provoca esgotamento mental, intensifica a ansiedade e a irritabilidade,
além de aumentar o risco de depressdo e colapso emocional,
principalmente nas atividades laborais ao ar livre.

0 esforgo do organismo para minimizar os efeitos do El Nifio pode
causar impaciéncia e mau humor, dificuldade de concentracgéo e perda
de foco nas tarefas didrias.

Para quem vive da agricultura, a escassez de dgua impacta a renda
e, por consequéncia, o sustento da familia, além de gerar impactos
psicoldgicos.

0 comportamento humano também ¢é diretamente afetado pelos
efeitos do El Nifio. Pode provocar uma mudanga no perfil de compras
no que se refere a alimentos, medicamentos respiratérios ou de
hidratagao, aparelhos de ar-condicionado, ventiladores, etc. Por outro
lado, o receio de perdas severas gera inseguranga financeira e faz
com que os trabalhadores cortem gastos com lazer, fato que acaba
impactando o comportamento econdémico das regioes.

Por medo de racionamento, quem tem uma reserva financeira adota
um comportamento preventivo, na corrida para estocar d4gua e comida.

El Nifio x NR-1

Em ano de El Nifio, as normas regulamentadoras estabelecidas
pelo Ministério do Trabalho e Emprego vém em boa hora, pois exigem
o fornecimento de Equipamentos de Protegdo Individual (EPIs), a
fiscalizagdo de seu uso, a adogdo de protegdes coletivas, a gestdo de
riscos ocupacionais e a atengdo a saide mental no ambiente laboral.

0 Programa de Gerenciamento de Riscos previsto na NR-1 tem
por finalidade identificar perigos e avaliar riscos fisicos, quimicos,
biolégicos e psicossociais.

A Sadde Ocupacional (PCMSQ) prevé a realizagdo de exames
médicos admissionais, periddicos e demissionais para monitorar
a salde dos empregados. Além disso, a CIPA - Comisséo Interna
de Prevengdo de Acidentes e de Assédio - atua na organizagao
e na prevengao de acidentes e assédios, com a participagdo dos
empregados.

As empresas tém por obrigagdo estabelecer agdes para combater o
assédio moral e sexual no trabalho e proteger a salide mental da equipe.

El Nifo x cuidados pessoais para
minimizar seus efeitos

Para se protegerem dos efeitos climaticos extremos causados
pelo El Nifio, os préprios empregados podem e devem adotar medidas
praticas em prol de sua salde, tais como hidratagéo e organizagéo da
rotina de trabalho.

0 consumo regular de dgua em intervalos curtos, mesmo sem
sentir sede; hidratagdo nasal e labial em periodos de clima muito seco;
uso de protetor solar, dculos escuros e roupas leves; resfriamento do
corpo; busca por locais com boa circulagdo de ar ou ar-condicionado
sdo algumas das medidas recomendadas.

Também é importante ficar atento as pessoas ao seu redor e
observar sinais como tontura, confusdo mental, cdibras ou suor
excessivo, providenciando ajuda quando necessario.

El Nifo x estratégias e agoes das
empresas

As empresas devem garantir o conforto térmico aos seus
empregados, pois o calor excessivo reduz a produtividade e aumenta
os riscos de acidentes. Também devem disponibilizar dgua potével em
pontos de facil acesso a todos os funcionarios.

Nos ambientes fechados, galpbes e escritérios, devem ser
instalados sistemas de ventilagdo mecanica ou ar-condicionado, a fim
de manter o conforto térmico.

Equipamentos de Protegdo Coletiva e Individual (EPIs) e a adaptagéo
dos fardamentos - uniformes confeccionados em tecidos leves,
respiraveis e, se aplicavel, com protegdo contra raios ultravioleta (UV)
- @0 agOes importantes para manter o bem-estar dos colaboradores.

Que bons ‘ventos” nos tragam ‘chuvas’ de béngdos, muito
‘calor” humano, uma “tempestade” de boas surpresas e um ‘clima”
organizacional leve e moderado.

“Té& quente ou t& frio?" Quem disse que “Independéncia” serd o tema
do préximo artigo, eu responderei: “Ta quente!”.

au
Até a proxima edigao!

Valtermdrio Rodrigues

*Coordenador Regional Administrativo das Filiais das Regides Norte/Nordeste e Centro-Oeste da
Companhia Brasileira de Distribuicao Automotiva S/A - Filial Salvador | Escritor | Administrador de
Empresas com Enfase em Marketing | MBA em Gestdo de Empresas e MBA em Lideranca e Coaching
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O AVANGODAS VENDAS
EPRODUCAODE
VEICULOS NO BRASIL

Por: Karin Fuchs | Foto(s): Divulgacédo

Os modelos eletrificados atingiram um market share de 23,5% em
julho e, no acumulado do ano, o Pais ficou em segundo lugar no
ranking global de produgéo de veiculos

om o resultado do acumulado do ano até julho, a Fenauto Confirmada a marca de quase 20.000.000 de veiculos seminovos
estima chegar proximo de 20.000.000 de veiculos e usados comercializados neste ano,
seminovos e usados transacionados até o término deste o recorde serd sem precedentes. De

ano. De janeiro a julho, foram 10.832.969 unidades, 7,7% acima da acordo com o presidente da entidade,

mesma base comparativa em volume nominal e um aumento de Everton Fernandes, “apesar de ainda

9,2% na média por dia util. Somente no més de julho, 1.754.785 termos pela frente o periodo das

unidades foram comercializadas, 10,7% acima do més anterior e eleictes, a expectativa é de que um

2,6% a mais do que em julho do ano passado. No més, a média de novo recorde de vendas acontega até

vendas por dia Util foi 7,2% superior a de julho de 2025.

José Everton Fernandes,
presidente da Fenauto
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o final do ano. E nessa época que as vendas no comércio sempre
registram resultados mais significativos. Por isso, estimamos que
chegaremos ao final de 2026 perto dos 20 milhdes de veiculos
comercializados”, afirmou.

Vendas avangam nas concessionarias

0 balango da Fenabrave também revela nimeros bem favoraveis
neste ano. Comegando pelo acumulado do ano até julho, o
crescimento das vendas de veiculos leves e pesados foi 17,9%
acima do mesmo periodo de 2025, com um total de 1.699.637
unidades. No entanto, o segmento de pesados acumula queda na
mesma base comparativa.

Ja no més de julho, com 279.600 automdveis, comerciais leves,
caminhdes e 6nibus emplacados, foi registrado o melhor resultado
mensal do ano, 15% acima de julho do ano passado e 2,6% a mais
do que no més anterior. Enquanto caminhdes tiveram crescimento,
para 6nibus foi um més de retragdo.

Emplacamentos por categoria

Automoveis: 1.299.079 unidades de janeiro a julho, 22,52% acima
do mesmo periodo de 2025. Em julho, foram 212.692 unidades,
17,03% superior a julho de 2025.

Comerciais leves: 325.661 unidades no acumulado do ano, 8,09%
a mais do que entre janeiro e julho do ano passado. Em julho, foram
53.004 unidades, 9,91% acima do mesmo més de 2025.

Caminhodes: 59.215 unidades no acumulado do ano, representando
uma queda de 6,68% comparado a igual periodo de 2025. Em julho,

Arcelio Junior,
presidente da fFenabrave

foram 11.192 unidades, 7,16%
a mais do gue no mesmo mMés
do ano passado.

Onibus: 15.682 unidades de
janeiro a julho, 7,04% abaixo do
mesmo periodo de 2025. Em
jutho, foram 2.691 unidades,
2,32% inferior a julho de 2025.

Motivos para o desempenho positivo

No dia 11 de julho, o programa Carro Sustentavel completou um
ano, impulsionando um crescimento de 29,4% nos emplacamentos
dos modelos que tém o IPI zerado, na comparagdo com o periodo
anterior a criagdo do programa. Além disso, o Move Brasil Taxi e
Aplicativos, em vigor desde junho de 2026, resultou na venda de
17.000 unidades no Pais.

Segundo Arcelio Junior, presidente da Fenabrave, "o mercado
de crédito favoreceu os financiamentos nos dltimos meses,
principalmente no varejo. O Move Brasil Taxi e Aplicativos
deverd surtir efeito nos préximos meses. Ainda ndo temos
como prever resultados, pois depende da aprovagdo cadastral
dos motoristas, que deve melhorar com o FGI, Fundo Garantidor
de Investimentos”, comentou.

Para o término do ano, disse o executivo, “existe tendéncia
de acomodagdo do mercado no segundo semestre, em fungao
das eleigdes, em outubro, e da forte disponibilidade de crédito
no primeiro semestre, que pode ter levado a uma antecipagao de
compras’, finalizou.

Fonte:
0S MODELOS MAIS PROCURADOS EM
JULHO /2026
AUTOMOVEIS COMERCIAIS LEVES COMERCIAIS PESADOS
VW-GOL ......coeveeee. 70.874 FIAT - STRADA ............ 43.193 VOLVO-FH ................. 3.341
GM-ONIX .................. 43.180 VW-SAVEIRO ............. 25.280 M. BENZ - ATEGO ....... 1.557
HYUNDAI - HB20 ......... 42.312 TOYOTA - HILUX ......... 21.550
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Os niumeros da Anfavea

Pelos nimeros da Anfavea, de janeiro a julho, o Brasil foi o
segundo pais com o maior crescimento da produgdo de veiculos,
totalizando 1.539.100 unidades, 8,3% acima do mesmo periodo
de 2025. Em primeiro lugar ficou a India, com alta de 14,5%. Atras
do Brasil estd o Japdo, com alta de 2,9%. Na contraméo, Estados
Unidos e China recuaram 11,7% e 4%, respectivamente.

Segundo o presidente da entidade, Igor Calvet, “é um resultado
expressivo da nossa inddstria, apesar das dificuldades nas
exportagoes e da entrada de importados bem acima da média dos
anos anteriores’, comentou.

Somente no més de julho, 253.900 veiculos safram das
fabricas, 5,9% acima de julho de 2025 e alta de 3,1% em relagao
ao més anterior.

Eletrificados disparam

Nos sete primeiros meses do ano, 1.299.900 automdveis foram
emplacados, 22,5% acima do mesmo periodo de 2025, e 212.800
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Igor Calvet,

presidente da Anfavea

unidades em julho, 17% superior ao
mesmo més de 2025. Na categoria
de comerciais leves, com 52.900
unidades emplacadas em julho, o
avango foi de 9,2% sobre julho de
2025. No acumulado do ano, as
327.200 unidades superaram em
8,3% o resultado de janeiro a julho
de 2025.

No més de julho, os eletrificados tiveram participagdo de 23,5%
no volume de emplacamentos de veiculos leves. No més anterior,
o market share era de 20,9% e, em julho de 2025, de 10,9%. No
acumulado do ano, a Anfavea computou 308.000 eletrificados
emplacados, 120,8% acima de janeiro a julho de 2025. Entre os
modelos nacionais - fabricados no Pais ou montados em CKD/SKD
-, 0 crescimento chegou a 246,8%.

Pesados

No segmento de pesados, em julho foram emplacados 11.700
caminhoes, representando um avango de 10% sobre 0 mesmo més
de 2025 - impulsionados pelos financiamentos incentivados pelo
programa federal Move Brasil. No acumulado do ano, comparado
ao mesmo periodo de 2025, a queda foi de 7,2%, com um total de
60.600 unidades.

Ja os 6nibus somaram 12.500 unidades emplacadas de janeiro
a julho, 10,7% a mais do que no mesmo intervalo de 2025. Em
julho, as 2.200 unidades emplacadas apresentaram uma queda em
comparagado com 0 mesmo més do ano passado.

Exportagoes

No acumulado do ano, as exportagbes somaram 255.900
unidades, 20,8% a menos que no mesmo periodo de 2025, enquanto
as importagdes, principalmente provenientes da China, avangaram
25,7%, com 344.100 unidades vindas para o Brasil. A China mais
que dobrou os envios ao Brasil, totalizando 180.500 unidades e uma
alta de 105,4%.

De acordo com Igor Calvet, “o volume de quase 350.000 é maior
do que a produgdo no periodo da maioria das fabricas das nossas
associadas, o que indica que poderiamos estar gerando mais
demanda para nossas fabricas e fornecedores e, por tabela, mais
empregos’, concluiu o presidente da Anfavea.






Por: Carla Nércia | Foto(s): Divulgacéo

QUEM DISSE QUE A MAIOR DIFICULDADE
DA MULHER NO AFTERMARKET EENTENDER

DE MECANICA?

utro dia fiquei pensando em quantas mulheres

extraordinarias conhego no nosso setor.

Tem a dona da oficina que sabe exatamente o barulho
que um motor faz quando algo néo estd certo. A executiva
que conduz uma negociagao milionaria sem levantar a voz. A
balconista que conhece cada aplicagao de peca melhor do que
muito catdlogo. A engenheira que resolve um problema técnico
em poucos minutos. A empresaria que faz a empresa crescer

enquanto administra a casa, a familia e uma equipe inteira.
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Competéncia, definitivamente, ndo falta. Entdo, por que
tantas ainda tém a sensagéo de que precisam provar o tempo

todo que merecem estar onde estdo?

No aftermarket existe uma situagdo curiosa. Se vocé
perguntar para uma mulher qual foi o maior desafio da
carreira, dificilmente ela responderd: “Foi aprender a fazer o

meu trabalho”.

0 mais comum € ouvir algo como: "Foi fazer as pessoas



acreditarem que eu sabia”.

E existe uma diferenga enorme entre essas duas coisas.
Dominar uma atividade depende de estudo, experiéncia e

dedicagdo. Ser reconhecida depende do olhar dos outros.

Talvez por isso muitas mulheres cheguem em casa
cansadas ndo apenas pelo trabalho, mas pelo esforgo invisivel
de validar, explicar, justificar e demonstrar competéncia
o tempo inteiro. E como se, antes de apresentar a solucéo,
precisassem convencer a plateia de que tém direito ao

microfone.

A boa noticia é que isso estd mudando. E ndo porque
alguém resolveu abrir espago. Estd mudando porque as

mulheres deixaram de esperar convite.

Elas passaram a embarcar nas oportunidades. Hoje vemos
mulheres liderando oficinas, distribuidores, fabricantes,
equipes comerciais, areas técnicas e empresas. Nao porque

receberam um presente. Porque construiram esse caminho.

Ainda assim, acredito que a maior transformagdo que

precisamos provocar nao é apenas colocar mais mulheres no setor.

E fazer com que elas sejam lembradas quando as decisées

de aftermarket sdo tomadas.

Porque presenga € importante. Reconhecimento muda
carreiras. E autoridade abre portas que competéncia sozinha,
muitas vezes, demora anos para abrir. E talvez seja justamente

ai que esteja a maior transformagédo do nosso setor.

Pare por um instante e responda a uma pergunta: quem ndo

conhece uma mulher extraordinaria trabalhando ao seu redor?

Aguela que domina processos, conhece o negdcio como

poucos, resolve problemas com naturalidade, inspira a equipe

e faz a diferenga todos os dias, muitas vezes sem perceber o

tamanho do impacto que gera.

Elas estdo nas oficinas, nas industrias, nas distribuidoras,
no varejo, nas transportadoras, nas dreas técnicas, comerciais

e administrativas. Sempre estiveram.

O que estamos construindo agora € um mercado onde
essas mulheres, além de competentes, sejam cada vez mais
percebidas e reconhecidas, conectadas e fortalecidas umas
pelas outras. Porque quando uma mulher cresce sozinha,
sua histéria inspira. Mas quando cresce junto com outras
mulheres, ela transforma o ambiente ao seu redor e ajuda a

construir um aftermarket melhor para todos.

Quantas mulheres incriveis trabalham hoje no aftermarket

sem imaginar o quanto poderiam inspirar outras mulheres?

As vezes, basta levantar a mdo em uma reunido.

Compartilhar um aprendizado.

Talvez essa seja a nossa proxima evolugao. Menos tempo
tentando provar que somos capazes. Mais tempo mostrando

o0 impacto que somos capazes de gerar.

E eu deixo uma provocagao para vocé que chegou até aqui:
quando a proxima oportunidade importante surgir, vocé vai
esperar que alguém reconhega o seu valor... ou vai aproveitar

a oportunidade?
as

Carla Nércia,

Ceo da Insight
Trade e presidente
da AMMA
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